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RESOLUCION GERENCIAL REGIONAL
M000156-2013/GOBIERNO REGIONAL TUMBES-GRDE-GR

Tumbes, .9 § MAR 2813

VISTO:

El Oficio No 054-2013/GOB.REG.TUMBES-DIRCETUR-DR-OTA,
de fecha 24 de Enero del 201‘@‘, suscrito por la Directora Regional de Comercio Exterior
“Sou X Y Turismo e Informe No 002-2013/GOB.REG.TUMBES-GRDE-SPS-II, de fecha 30 de

~, @\Enero del 2013, suscrito por la Br. Adm. Eva Amparo Infante Flores, responsable de
gupervision Programa Sectorial Il de la Gerencia Regional de Desarrollo Econdmico del -
obierno Regional de Tumbes, sobre aprobacién del PLAN OPERATIVO
NSTITUCIONAL (POI)-2013 DE LA DIRECCION REGIONAL DE COMERCIO
EXTERIOR Y TURISMO. ¢

CONSIDERANDO:

- Que, los Gobiernos Regionales emanan de la voluntad popular, son
personas juridicas de derecho publico interno, con autonomia econémica y
o yadministrativa en los asuntos de su competencia, teniendo como competencia
Z —eonstitucional la aprobacion-de su organizacion interna y de su presupuesto, de
conformidad con los articulos 2°, 9°, 10° de la Ley 27867-Ley Organica de Gobiernos

Regionales;

Que, la Ley Organica de Gobiernos Regionales establece en el Art.
12°, que la organizacion del Organo Ejecutivo del Gobierno Regional: esta estructurada
en Gerencias Regionales coordinada y dirigida por una Gerencia General,
/ complementada con los érganos de linea de apoyo, asesoramiento y control, conforme
lo determina cada Gobierno Regional;

Que, le corresponde a la Gerencia Regional de Desarrollo
Econdmico, ejercer las funciones especificas regionales en los sectores Industria,
Comercio, Turismo, Artesania, Pesqueria, Mineria, Energia e Hidrocarburos y Agricultura
de conformidad con el numeral 1), del Art. 29-A de la Ley Organica de Gobiernos

Regionales;

_ Que la Ley No 28411-Ley General del Sistema Nacional de

Presupuesto en su Articulo 71° numeral 71.3) establece que los Planes Operativos
Institucionales, reflejan las metas presupuestarias que se esperan alcanzar para cada
ano fiscal y constituyen instrumentos administrativos que contienen procesos a
desarrollar en el corto plazo, precisando las tareas necesarias para cumplir con las

-
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etas presupuestales establecidas para dicho periodo, asi como la oportunidad de su
“ejecucion a nivel de cada uependencia organica;

Que, mediante el oficio del visto, la Directora Regional de Comercio
xterior y Turisno del Gobierno Regional de Tumbes, alcanza a la Gerencia Regional de
pesarrollo Econémico, el Plan Operativo Institucional (POI) para el ejercicio fiscal 2013,
y en atencién a lo expuesto mediante el informe No 002-2013/GOB-REG-TUMBES-
GRDE-SPSII, se ha cumplido con revisar el Plan Operativo Institucional (POI) para el
afio fiscal 2013 de la Direccidén Regional de Comercio Exterior y Turismo del Gobierno
Regional de Tumbes, por cons**uir un importante y dinamico instrumento de gestion, el
A\ mismo que ha sido elaborado y esta debidamente sustentado y consolidado acorde con

& jlos objetivos estratégicos institucionales . del Gobierno Regional de Tumbes y al
'g mipresupuesto Institucional de  Apertura (PIA), presenta: La Politica Institucional,
© 7/ Diagnostico Institucional, objetivos Estratégicos, Objetivos Operativos, Politicas o Lineas

de Accion, Programacion de acciones, asi mismo se ha determinado las actividades

operativas de gestion y funcionamiento necesarios para el logro de sus objetivos v
metas;

Productivos, {Gerencia Regional de Planéamiento Presupuesto y Acondicionamiento
Territorialfy Secretaria General Regional § de conformidad con lo expuesto por la Ley
No 27867-Ley Organica de Gobiernos Regionales, modificado por la Ley No 27902;

Que, contando con Ias%isaciones de la Sub Gerencia de Servicios

Y en uso de las atribuciones conferidas al despacho por la
Resolucién Ejecutiva Regional No 00128-2004/GOB.REG.TUMBES-P, de fecha 27 de
Febrero 2004, Resolucién Ejecutiva Regional No 00486-2005/GOB.REG.TUMBES-P, de
fecha 07 de Noviembre del 2005, Resolucién Ejecutiva Regional No 00983-
2010/GOB.REG.TUMBES.P de fecha 28 de setiembre del 2010, sobre
- Desconcentracién  de facultades y atribuciones de las Dependencias del Gobierno

Regional de Tumbes y la Resolucién Ejecutiva Regional No 00009-2013-GRT-P de
fecha 08 de Enero del 2013.

SE RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO: APROBAR, EL PLAN OPERATIVO
INSTITUCIONAL- (POl) PARA EL EJERCICIO FISCAL 2013 DE LA DIRECCION
REGIONAL DE COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO DEL GOBIERNO REGIONAL DE
TUMBES, que consta de 049 folios, conteniendo: Introduccién, Rol Institucional,
Diagnostico Institucional, Objetivos Estratégicos, Objetivos Operativos, Politicas o Lineas
de Accion, Programacion de Acciones-Diagrama de GANTT, Actividades -globales y
Supervisién Monitoreo y Evaluacion. ' ¥
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ARTICULO SEGUNDO: DISPONER a Ia Encargada de |Ia
Supervision del Programa Sectorial Il de la Gerencia Regional de Desarrollo Econdémico,
Supervisar y realizar el seguimiento de la actividades del Plan Operativo Institucional
(POI) del afo fiscal 2013 de la Direccién Regional de Comercio Exterior y Turismo
del Gobierno Regional de Tuinbes.

ARTICULO TERCERO: NOTIFICAR, Ia presente resolucion a la
Oficina de Tecnologia de Ia Informacion de la Oficina Regional de Administracion, para
su publicacién en el Portal Web del Gobierno Regional de Tumbes, Gerencia Regional
de Planeamiento Presupuesto y Acondicionamiento Territorial, Sub Gerencia de
Desarrol'o Institucional, Gerencia Regiohal de Desarrollo Econémico y Direccién
Regional de Comercio Exterior y Turismo del Gobierno Regional de Tumbes, y
demas oficinas competentes de {a Sede del Gobierno Regional de Tumbes para los fines
pertinentes.

Registrese, Comynjquese, Cumplase y Archivase.
REGIONAL DE TUMBES
4

o
SICYC. Javier Meneses Rugel
7 Eoenle M@omm
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“PLAN OPERATIVO INSTITUCIONAL 2013”

INTRODUCCION

El departamento de Tumbes tiene una superficie territorial de 4,669 Km?2 y esto
comprende el 0.36 % del territorio nacional; es un territorio muy privilegiado con una
zona de playas impresionante, con bosques de manglares, bosques secos
2\iecuatoriales y tropicales de los que parte de ellos conforman la Reserva de Biosfera
Q\, el Noroeste, una exquisita gastronomia, un gran potencial de exportaciones en

= & @gt""’productos hidrobiolégicos y agricolas; por lo tanto, un importante eje de desarrollo de
“::X/ la Regién. ‘ :
- - ¥

El turismo, la artesania y el comercio exterior son actividades multisectoriales
muy complejas, que genera directa e indirectamente, una serie de beneficios a los
distintos niveles de la sociedad y que se encuentra muy relacionada con el
desarrollo regional, pero presenta un desarrollo lento, ocasionado por el bajo indice
de permanencia y nivel de satisfaccidn de los turistas, asociado al bajo nivel de
rentabilidad para los prestadores de servicios, a la escasa percepcion de los
beneficios que la poblacién tiene de esta actividad econdmica, el desconocimiento
de la dinamica exportadora, la no innovacién de la arterania local en lo referente a
'su articulacion en los mercados, el débil fortalecimiento institucional que ha tenido
esta Direcci¢n Regional; crea la oportunidad de proponer el presente Plan Operativo
Institucional 2013, en el marco de la Ley Orgénica de Gobiernos Regionales, al
actual proceso de descentralizacién y la normatividad vigente del Ministerio de
Comercio Exterior y Turismo del Pert;, en el cual se cita items de procesos iniciales
de solucion a estos problemas identificados.

Es necesario precisar que este documento de gestion, ha sido elaborado con la
particinacion y aporte de todo el equipo técnico en diversas reuniones de trabajo; por
lo tanto, es una importante y dindmica herramienta de gestion del presente aio, para
contribuir al mejoramiento de la oferta exportable, turistica y artesanal de la Region
Tumbes, asi como elevar la cultura turistica y comercial entre las autoridades,
empresarios, sociedad civil publico en general, mediante un trabajo coordinado vy
articulado con el sector publico involucrados en el enfoque econdmico, social,
politico, cultural y educativo.
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rgano desconcentrado del Gobierno Regional de Tumbes, dependlento de la
erencia Regional de Desarrollo Econdémico; asi como Administrativa vy
presupuestalmente de la unidad Ejecutora del Gobierno Regional de Tumbes y

técnica normativa del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo.

La Direccion Regional de Comercio Exterior y Turismo de Tumbes, cuenta con
tres organos de linea que a continuacion detallamos sus funciones.

2.1.

DIRECCION DE TURISMO

La Direccion de Turismo es un 6rgano de linea de la Direccion Regional
de Comercio Exterior y Turismo es responsable de proponer y difundir la
politica regional de la actividad turistica en el marco de la politica
nacional de turismo. Esta a cargo de un Director y tiene 'as siguientes
funciones: ;

a) Formular, aprobar, ejecutar, evaluar, dirigir, controlar y administrar
los planes; y politicas sectoriales en materia de turismo de la region
en concordancia con las politicas nacionales y los planes sectoriales
en coordinacion con las entidades del sector publico competentes en

_ la materia.

b) Formular concertadamente, aprobar y ejecutar las estrateglas y el
programa de desarrollo Turistico de la regién.

c) Aprobar directivas relacionadas con la actividad turistica asi como
criterios técnicos que aseguren el cumplimiento de los objetivos y
metas que se deriven de los lineamientos de la Politica-Nacional de
Turismo.

d) Proponer el desarrollo turistico mediante el aprovechamiento de las
potencialidades regionales.

e) Calificar a los prestadores de servicios turisticos de la region de
acuerdo con las normas legales correspondientes.

f) Coordinar con los Gobiernos Locales las acciones en materia de
turismo de alcance regional. -

g) Llevar y mantener actualizados los directorios de prestadores de
servicios turisticos, el calendario de eventos y el inventario de
recursos turisticos en el ambito regional de acuerdo a la metodologia
establecida por el MINCETUR.

h) ldentificar posibilidades de inversion y zonas de interés turistico en
la region, asi como promover la participacion de los inversionistas en
proyectos turisticos.

i) Proponer y declarar zonas de desarrollo turistico prlorltano de

alcance regional.

Disponer facilidades y medidas de seguridad a los tunstas asi como

ejecutar campaiias regionales de proteccion al turista y difusion de

conciencia turistica en coordinacién con organismos publicos y

Privados.

Verificar el cumplimiento de normas de medioambiente y

preservacion de recursos naturales de la regién relacionados con la

actividad turistica. ]./'

-
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l) Declarar eventos de interés turistico regional.

m) Supervisar la correcta aplicacion de las normas legales relacionadas
con la actividad turistica y el cumplimiento de los estindares
exigidos a los prestadores de servicios turisticos, asi como aplicar

las correspondientes sanciones en caso de incumplimiento de
conformidad con la normatividad vigente.

n) Suscribir contratos, convenios o acuerdos de cooperacion

interinstitucional con entidades publicas y privadas.

o) Promover la formacion y capacitacion del personal que participa en

- la actividad turistica.

p) Fomentar la organizacion y formalizacion de las actividades

turisticas en la region.

gq) Organizar y conducir las actividades de promocion turistica de la
region en coordinacién con las organizaciones de la actividad

turistica y los gobiernos locales. ‘

r) Desarrollar circuitos turisticos que puedan convertirse en eje de

Desarrollo Regional.

A

DIRECCION DE COMERCIO EXTERIOR

La Direccion de Comercio Exterior es un 6rgano de linea dependiente de
la Direccion Regional siendo responsable de ejecutar la politica de
desarrollo del comercio exterior en la region, asi como promover el
desarrollo de  una cultura exportadora en coordinacion con el
MINCETUR. Esta a cargo de un Director y tiene las siguientes funciones:

a) Formular, aprobar, ejecutar, dirigir, con*rolar y administrar los planes
y politicas en materia de comercio exterior de la region en
concordancia con las politicas nacionales y los planes sectoriales en
coordinacién con las entidades del sector publico competentes en'la
materia.

b) Impulsar el desarrollo de los recursos humanos regionales y la
mejora de la productividad y competitividad de las unidades
econdémicas de la region a través de actividades de capacitacion,
provision de informacién y transferencia de tecnologia. L

c) Elaborar y ejecutar las estrategias y el programa de desarrollo de la
oferta exportable y de promocion de las exportaciones regionales.

d) Identificar oportunidades comerciales para los productos de la region
y promover la participacién privada en proyectos de inversion para la
region. '

e) Promover la previsién de servicios financieros a las empresas y
organizaciones de la region, con énfasis en las PYMES vy las
unidades productivas al comercio y las exportaciones por parte del
sector privado.

DIRECCION DE ARTESANIA

La Direccién de Artesania es un oérgano de linea de la Direccion
Regional de Comercio Exterior y turismo y es responsable de ejecutar la
politica de desarrollo y promocion de la artesania regional, asi como
fomentar las exportaciones de los productos artesanales., Esta a cargo
de un Director y tiene las siguientes funciones: j

) > <
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Formular, aprobar, ejecutar, evaluar, dirigir, controlar y administrar
las poiiticas en materia del desarrollo artesanal en concordancia con
la politica general del Gobierno y los planes sectoriales.

Planificar concertadamente y ejecutar el desarrollo de la actividad

artesanal de la regidn mediante el aprovechamiento de las

potencialidades regionales.

Fomentar y desarrollar proyectos, programas y otros mecanismos

promover la competitividad y productividad de la actividad artesanal

de la region con participacion de entidades publicas y privadas.

Promover el desarrollo de productos artesanales orientados a la

exportacion y al mercado turistico.

Supervisar y evaluar el desarrollo de la actividad artesanal y la

aplicacion de las politicas, normas y procedimientns especificos en

artesania.

f) Fomentar y autorizar ferias y exposiciones regionales, asi como
declarar eventos de interés artesanal orientados a promover el
desarrollo de la artesania de la region.

g) Fomentar y promover la organizacion y formalizacion de los
productores artesanales y fortalecimiento gremial en 'a region.

h) Propiciar la conservacion, preservacion, rescate y desarrollo de las
técnicas de produccion tradicional artesanal en la region.

iy Promover mecanismos e instrumentos para el desarrollo de la

. activid~d artesanal en la region vinculados a la actividad turistica.

j) Identificar oportunidades de inversion, difundir y promover el
crecimiento de las inversiones en las actividades artesanales de la
region aprovechando sus ventajas comparativas y promoviendo la
exportacion de la artesania. .

k) Fomentar la innovacion, la transferencia d= tecnologia y la formacion
de artesanos desarrollando instrumentos que posibiliten la
generacion y el acceso de las empresas artesanales de la regién a
nuevas tecnologias. _

)  Promover la calidad, la productividad, el valor agregado, . la imagen y

la diferenciacion de los productos artesanales de la region.

MARCO ESTRATEGICO

VISION

Lograr el desarrollo sostenible de la actividad turistica, artesanal y de
comercio exterior a nivel regional, constituyendo a Tumbes como uno de
los principales destinos turisticos de la zona norte del Pais, para lograr
de esta manera mejorar la calidad de vida de nuestros pobladores a
través de alianzas estratégicas con el sector privado.

MISION

Liderar, promover, ejecutar y evaluar acciones que integren.a los actores
publicos, privados y poblacién civil en su conjunto cz la regién de
Tumbes, permitiendo un desarrollo econdémicamente ‘competitivo,
socialmente inclusivo y ambientalmente sostenible, promoviendo una
cultura exportadopr=\una cultura turistica regional vy artesania

riginal,
GUS60156 |26 MAR 23—
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PRINCIPIOS Y VALORES

Los principios y va'ores que rigen el accionar de los trabajadores de la
Direccion Regional de Comercio Exterior y Turismo de Tumbes son:

e Responsabilidad

Identificacion

Respeto

Honestidad

Solidaridad

ENFOQUES

o Secial
Econdémico
Politico
Cultural
Educativo

ALIADOS ESTRATEGICOS
A) INSTITUCIONE
A. 1. SECTOR PUBLICO

- Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR)
- Comision de Promocion del Per(i para la Exportacion y el
Turismo (FROMPERU).

- Gobierno Regional de Tumbes

- Gerencia Regional de Desarrollo Econémico.

- Gerencia Regional de Recursos Naturales y Gestion

del Medio Ambiente.

-- Direcciones Regionales Sectoriales.
- Institutos de Educacion Superior
- Municipalidades Provinciales y Distritales
- Universidad de la Region Tumbes
- Jefatura de Migraciones de Tumbes
- Oficina Descentralizada de Relaciones Exteriores
- Intendencia de Aduanas de Tumbes
- Policia Nacional del Per(
- Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
- Gobernacion Politica del Departamento de Tumbes
- Primera Brigada de Infanteria Reforzada EP
- Estacion Naval El Salto — Marina de Guerra del Pert
Fiscalia Superior Decana de Tumbes
Instituto Nacional de Cultura de Tumbes
Jefatura en Areas Naturales Protegidas Piura — Tumbes
(SERNANP)
Superintendencia Nacional de Administracion Tributaria
(SUNAT)
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A. 2. SECTOR PRIVADO

- Camara Regional de Turismo de Tumbes (CARETUR)

- Asociacién de hoteles, Restaurantes y Afines de Tumbes
(AHORA)

- Asociacion de Artesanos de Tumbes

- Céamara de Comercio y Produccion de Aguas Verdes
- Asociacién de Profesionales de Turismo de Tumbes
- Aeropuertos del Pert — Oficina Tumbes

- Comunicadores Sociales de los medios Radiales, Escritos y
TV de Tumbes

- Mennonite Economic Development Associates. MEDA - Pert

,.\

- Ed W . F,
Tery 01 Ro® <)
‘{_fmriu_l_}&f

B) CIONVENIOS REGIONALES VIGENTES

Conteiido Estado
Convenio de Cooperacién Institucional entre la DIRCETUR y la
Municipalidad de Canoas de Punta Sal Vigente
Convenio entre la hermandad del Sefior Cautivo de Ayabaca - Corrales y
DIRCETUR. Vigente
Convenio de cooperacién académica cientifica, cultural y de Ss. Entre
DIRCETUR vy el Centro de Educacion Técnico Productiva “José Olaya Vigente
Baladra”.
Convenio marco de cooperacion interinstitucional  Universidad Alas
Peruanas. Vigente
Convenio de Cooperacién académica, cientifica cultural y de Servicios
entre la Universidad Catélica de los Angeles de Chimbote y DIRCETUR. Vigente
Convenio de Cooperacién Institucional entre Ia DIRCETUR vy la Direccién
Regional de Educacion, . Vigente

3.6. DOCUMENTOS REFERENCIALES

0, Coaspreio Efterior &

2 [ &
oé‘?un i 1\-"‘!\

A) DCCUMENTOS LEGALES

No | Afo | Titulo de Ley | Decreto Supremo
Normatividad General
Ley 27790 2002 | Ley de organizacion y funciones del Ministerio de
7 Comercio Exterior'y Turismo
Ley 26857 1997 | Ley que declaran que las playas del litoral son

Bienes de uso publico inalienables e imperceptibles
y establece ‘la zona de dominio restringido y su D.S. N° 050-2005-EF

"\ reglamento.
.8y 28868 2007 |Ley que faculta al MINCETUR a ftipificar D.S. N° 007-2007- L=
g }‘\{ infracciones por via reglamento. MINCETUR
s | Gy 29284 2008 | Ley para el desarrollo turistico y promocion de Ia )
§7 inversién  en infraestructura  Turistica  del
departamento de Tumbes.

Ley 28721 2006 | Ley que declara de interés Nacional la zona litoral
de Tumbes y necesidad Publica de Jos
). departamentos de Piura y Tumbes.

\"SLey 27867 2002 | Ley organica de Gobiernos Regionales

M| Bey 27783 2002 | Ley de bases de descentralizacion
3y 28273 2006 | Ley marco del sistema de acreditacion de los
,% Gobiernos Regionales y Locales
Q} 27658 2002 | Ley marco de modernizacion de la gestion del
' estado.
\:.u <] e 07444 2001 | Ley-de procedimiento administrativo general ~
[ coboa ikl . - i O
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Normatividad Sectorial de Turismo

SYATZEN Ley 20408

Ley Ceneral del Turismo

D.S. 0c-2010-

2011

Aprueba el Reglamento de los servicios Turisticos
que prestan los centros de turismo termal.

MINCETUR

2 r: 51).S. 025 2004 | Reglamento de Restaurantes. ;
& ;_g_@}/;/D.S. 026 2004 | Reglamento de Agencias de Viajes.
4 D.S. 029 2004 | Reglamento de Hospedaje
D.S. 004 2008 | Aprueba Reglamento de Canotaje
Ley 1" 28629, | 2010 | Ley General de Turismo

D.S. N°004-2010-MINCETUR

Normatividad Sectorial de Artesania

Ley 29073

2008

Ley del Artesano y del Desarrcllo de la Actividad
| Artesanal y su Realamento.

D.S. N° 001-2008-
MINCETUR

'? Normatividad
Sectorial
Comerc1o

Ley General de Aduanas.
Ley 28977 Facilitacion de Comercio.
Ley 29704 Ley Céticos Tumbes.

Ley 28569 Ley que otorga Autonomia a los Céticos.
Marco Normativo del Comercio

J pleagelfn “de
o, Comarclo Exterlor

":- i o A
e .’,‘\'.-'. A
e

B)

DOCUMENTOS DE GESTION

- TURISMO

e Plan Estratégico Nacional de Turismo 2008 - 20183

" (PENTUR) MINCETUR.

o Plan Estratégico Regional de Turismo 2007 — 2015

(PENTUR) DIRCETUR.

e Plan Uso Turistico RBNO 2005 -2020 —

e Plan Uso SNLM2009 - 2013T- MEDA.

- COMERCIO EXTERIOR

INRENA

e Plan Estratégico Nacional de Exportacion. 2003-2013

(PENX) MINCETUR.

e Plan Estratégico Regional de Exportacion 2006-2016

(PERX) DIRCETUR.

s Comité Ejecutivo Regional de Exportacion 2006-2016

(CERX) Sector Publico y Privado.

- ARTESANIA
o Plan Estratégico Artesanal de Tumbes 2008 — 2018
DIRCETUR.

W

0
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DIAGNOSTICO SITUACIONAL

4.1. TURISNO
4.1.1. POTENCIAL TURISTICO

A) RECURSOS TURISTICOS

El Departamento mas Pequeno del Per( con 4669.20 Kms2, est3
geopoliticamente muy bien posicionado en la frontera con Ecua
cuenta con tres regiones (Mar Tropical, Bosque Seco Ecuatorial y
Bosque Tropical del Pacifico) parte de las cuales cenforman [a
.Reserva de Biosfera del Noroeste y la Zona de Endemismo
Tumbesina, cuenta con 05 Aguas Termo minero Medicinales aun
no explotadas, parte el Camino Inca de la Cota que estaba
adscrito a nuestro Imperio Incaico, un litoral con mas de 130 Kms
de playa y una excelente gastronomia por lo que se posiciona:
COmo una gran oportunidad de turismo en el norte del Perq.

dor,

Para ello se ha lograde establecer un Inventario de Recursos
Turisticos identificados a fin de poder establecer sus futuras y
reales potencialidadas con el fin de incorporarlo a la oferta turistica
regional, algunos de ellos ya reciben visitas significativas (Piayas,

Manglares de Puerto Pizarro, Santuario Nacional Los Manglares de
Tumbes, etc.).

Las potencialidades estén en Ia puesta en valor o uso social de las
Areas Naturales Protegidas, Ia Optimizacién de un flujo de arribo
de eco turistas y el de multiactivities, es decir el destino de playa

relacionado a visitas interesantes, como es el caso de naturalezas,
aves, termalismo y gastronomia. o

Por ello determinamos a través de Ia siguiente matriz los recursos
registrados el afio 2012,

B) MATRIZ DE RECURSOS TURISTICOS REGISTRA[_)OS EN EL
INVENTARIO REGIONAL DE TUMBES

Rio Tumbes

Isla de los Péjaros

Isla del Amor

Manglares de Puerto Pizarro

Playa Jeli

Estero La Chepa

Playa Hermosa ]
Parque Nacional Cerros de Amotape — Sector Rica Playa

 Parque Nacional Cerros de Amotape — Sector Angostura

Playa La Cruz | N

Playa Zorritos VA3

Playa Punta Mero *’

| Playa Puerto Loco

Playa Los Pinos

Playa Bocapan
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Playa Acapulco

Parque nacional Cerros de Amotape — Sector Huasimo
Playa Caleta Grau

Los Pilares del Sector Quebrada Fernandez

Playa Punta Sal

Santuario Nacional Los Manglares de Tumbes
Reserva Nacional de Tumbes

Playa el Bendito

Aguas Termales de Hervideros

Tubo de Agua

Aguas Termales de Tronco Mocho

Paseo Libertadores

Paseo Jerusalén

Plaza Mayor de Tumbes

Paseo la Concordia Peruano Ecuatoriano
Plazuela Alipio Rosales

Plazuela El Deso

Manifestaciones - | Paseo Boulevard de la Madre

Culturales Paseo Triunfino

Santuario Rosa Mistica

| Antiguo Cabildo de Tumbes

Casa Hacienda Plateros

Casa Hacienda Casa Blanqueada

Iglesia Matriz San Nicolas de Tolentino

| La Cruz de la Conquista
Primer Pozo Petrolero y Busto de Faustino Piaggio
Zona Argueoldgica Monumental de Cabeza c's Vaca
Zona Arqueoldgica Monumental de Guineal
Zona Arqueolégica Monumental de Rica Playa
Acontecimientos | Fiesta Patronal Inmaculada Concepcion
Programados (01 al 15 de Diciembre)

Fiesta Patronal Santa Clarita (12 al 14 de Agosto)

C) ATRACTIVOS TURISTICOS

De los recursos inventariados, hemos logrado establecer debido a
sus condiciones turisticas aquellos con valores agregados ya estan
en la oferta turistica de la region, de acuerdo a lo establecido para
%] servicio turistico Para ello realizamos una breve sintesis de cada

.. PUERTO PIZARRO

Situada a 13 km de Tumbes pertenece a los grupos de los
-paisajes de la region de esteros, en lugar turisticos de exdtica
belleza natural, de aguas calidas y tranquilas, poca profunda.
Una gran parte de la playa estd ocupada por construcciones
pesqueros — artesanales. Esta playa esta ocupada, cuenta
con esteros donde se pueden apreciar hermosos bloques
boscosos acuaticos a base de mangle.

%o
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Es una playa apropiada para la practica de deportes nauticos
ski acuaticos, natacién, buceos, pesca caza submaring, etc.
En Puerto Pizarro se alquilan embarcaciones para disfrutar de
un inigualable paseo por esteros y manglares, existiendo

restaurantes tipicos donde degustara de deliciosos platos a
base de mariscos propios del lugar.

C.2. PLAYAS | ' /

e Playa El Bendito

Se llega a esta playa recorriendo la Carretera Panamericana
Norte ingresando por una trocha carrozable desde Zarumilla.
Comprende desde la altura de El Salto hasta la misma altura

del estero. Muy cerca de la playa hay un poblado con el
mismo nombre.

¢ Playa Jeli

Pertenece también al grupo de los esteros. Se encuentra al
noroeste de Puerto Pizarro, talvez un tanto aislada, por
cuanto por su acceso (10’), Unicamente es posible surcando
las aguas de los esteros. Su fondc arenoso de granulometria
fina y mediana. A los encantos naturales de su flora y fauna
propios de los esteros se suman las condiciones necesarias
para la practica de deportes acuaticos de pesca y caza
submarina.

¢ Playa Hermosa

Se encuentra ubicada aproximadamente 13 km de Tumbes,
hacia el sur siguiendo un desvio a la altura de caserio
Pampa de la Gallina. Es una amplia playa de mar abierto y
aguas tranquilas. Se extiende desde la desembocadura del
rio Tumbes hasta el extremo sur del estero Corrales; su area
es de grano fino mediano. Presenta olas pcguefias que
romnen de 40 a 50 m. del mar a dentro. Por su variada
riqueza ictioldgica y la posibilidad de préactica de toda clase
de deportes acuaticos, esta considerada como zona
prioritaria para iniciar proyectos de desarrollo turistico.

El Proyecto Playa Hermosa, es un proyecto muy interesante
que actualmente estd bajo manejo de la Municipalidad
Provincial de Tumbes, cuenta con un Plan.Maestro y
actualmente esta en proceso de saneamiento fisico legal de
terrenos laterales a fin de habilitar con el marco estructural a
las futuras inversiones.

Este proyecto esta planificado para desarrollar una serie de
componentes de alojamiento, entretenimiento, conservacion
y puesta en valor de la playa en mencioén, siendo el primer

proyecto de envergadura en la region.
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Ubicado a 16 km al sur ceste de la ciudad de Tumbes, muy
concurrida por su cercania y movilidad permanente. Tiene
forma de media luna, sus aguas son tranquilas poco
profundas de gran variedad ictiolégica. Una de sus playas
mas visitadas durante el verano es la llamada kilometro 19,
es visitada por los lugarefios y Tumbesinos.

* Playa Grau

Situada a 23 km de la ciudad de Tumbes, es una playa de
pequeia dimensiones, de aguas tranquilas y de poca
profundidad. Es una playa ideal para la practica de deportes
nauticos, campamentos de veranos, fogatas, etc.

e Playa Puerto Loco

Ubicada entre las playas de Grau y Santa Rosa, a 25 km de
Tumbes en el distrito de Zorritos. Es una playa rica en fauna
marina y bastante ideal para practicar los deportes nauticos,
campamentos de verano, fogata etc.

¢ ' Playa Santa Re=a

Situada a 26km aproximadamente de la ciudad de Tumbes,
es una playa de caracteristicas similares a Ia anterior. Al sur
Se encuentra infraestructura privada, para uso turistico en
temporada de verano. :

| St o Playa Zorritos

sovifn—ta
1 g sler
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Esta ubicada a 28 km de Tumbes en la provincia de
Contralmirante Villar, Distrito de Zorritos. Es hermosa,
panoramica, toda una gran playa de verano. Su arena es un
grano muy fino y medi=no, de aguas tranquilas, por lo que
permiten disfrutar durante todo el afio de los refrescantes
bafios del mar. Es una playa muy rica en especies
ictioldgicas (Rébalo, Lenguado, Corvina, etc.), lugar histérico
por excelencia porque alli se perforé el primer pozo petrolero
del Pert y de Sudamérica y segundo en el mundo. Cuenta
con todos ios servicios é infraestructura turistica. Por todas
estas condiciones constituye la playa mas concurrida en —
época de verano, preferida por los turistas nacionales y
extranjeros. En Zorritos actualmente existen actividades de
exploracion y explotacion de gas y petréleo, los mismos que
estan a cargo de la empresa BPZ Energy, lo cual ha
permitido un crecimiento de las actividades econémicas en
la region.
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Playa Los Finos

Ubicada a 30 km de Tumbes esta rodeada por un pintoresco

pueblito de pescadores. Es una playa apropiada para tomar
barnos de so! y practicar deportes acuaticos.

Playa Bocapéan

Es un recodo de la costa, ubicada a 35 km
aproximadamente de Tumbes. Se caracteriza por los
numerosos monticulos de arena pequeiia quebrada que
existen en la zona. En la parte norte rodeada de arena y al
sur ailoramiento rocoso. Sus aguas son tranquilas y reciben
temporales descargas de la quebrada de Bocapan (En
épocas de lluvias). Es una playa ideal para los baiiistas y la
practica de deportes nauticos, cuenta con infraestructura
turistica. Muy cerca de ella, siguiendo una trocha carrozable
se ubica la zona de herwdero"

(4

Playa Acapulco

Es una pintoresca caleta de pescadores con una hermosa y

amplia playa, bastante rica en especies marinas como
calamar, langostinos, etc.

Playa Bonanza

Es amplia y arenosa, caracterizada por presentar algunas
porciones bastantes rocosas, condicién que la hace atractiva
para el turista o visitante, su arena de grano fino, bastante
apropiado para |a pesca y extraccion de mariscos, caracoles,
os'ras y langostinos.

Playa Punta Nero

Es un punto del litoral compuesto por arena fina, con
entradas de mar cuya repercusion permite la formacion de
tineles naturales. Su riqueza ictiolégica es aprovechada por
los pobladores, sobre todo por la gran produccién de ostras,
langostas y ostiones. “

Playa Cancas

Situada a 80 km de Tumbes, es una caleta bastante poblada
por una zona pesquera y comercial. Los lugarefios en su
mayoria se dedican a la pesca artesanal y a la confeccion de
articulos de conchas de mar. Su playa tiene forma de
herradura, es bastante ideal para disfrutar de refrescantes
bafios de mary practicar algunos deportes acuéticos.
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e Playa Punta Sal

Es una playa situada a una hora y media aproximadamenta
de Tumbes, a la altura del kms 1191 de la Carretera
Panamericana Norte. Considerada como la mas hermosa y
extensa de la costa Norte del Peru, de aguas tibias y
tranquilas, de gran riqueza ictiolégica donde se practica la
pesca en la altura (pez espada, etc.). Ademas, cuenta con
una infraestructura hotelera de buena categoria que permite
la mayor aiiuencia de los turismos receptivos nacionales y
extranjeros.

C.3. SANTUARIO NACIONAL LOS MANGLAR=S DE TUMP=S

Creado por el Decreto Supremo N° 018-88-AG del 02-03-88,
esta ubicado en el extremo norte de los Manglares entre la
base naval del Salto y la frontera del Ecuador. Fue
establecido el Santuario Nacional Los Manglares de
Tumbes, sobre una extensidn de 2,972 Has en base a la
Propuesta elaborada por el Centro de Datos para la
Conservacién del Perg y la DirecciAn General de Forestales
y Fauna, por haber logrado el objetivo de establecer una
muesira representativa del Ecosistema del Manglar dentro
del'Sistema Nacional de Conservacion (SINUC).

Se ha llegado a determinar que de este ecosistema
dependen dos tercios de |a poblacién en peces en el mundo,
debido a lo intrincado de las raices de las plantas de mangle,
la alta disponisilidad de nutrientes y la relativa estabilidad de
las condiciones locales de esta area, resulta iguales para el
desove y desarrollo de los primercs estudios de muchas
especies crustaceos y mo'uscos. Cumpliendo el santuario un
rol fundamental en Ia conservacion del mana'ar, debemos
recordar que no se pretende entender que esta
estrictamente protegido, sino que sea bien utilizado por la
importancia ecolégica y su valor econémico, basada en los
recursos hidrobiolégicos y forestales que posee, asi como su
gran potencial turistico.

ESTRUCTURA TURISTICA

La plataforma turistica esta supeditada a una serie de elementos
fisicos (orientadok a planta turistica: hoteles, restaurantes,
casinos, accesibilidad, entre otros) y los de servicios (buenas
practicas y calidad), que responden a un turismo segmentado,
que de acuerdo a lo establecido por Promper( en el contexto de
mercado interno y externo debe de contar |a regién Tumbes.
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PLANTA TURISTICA.
E.1 ALOJAMIENTO

Si bien es cierto el turismo tiene como base fundamental de
éxito, la pernoctacién de los visitantes o turistas a una
determinada regién; en tumbes se encuentra la oferta de
hospedaje interesante: la misma que lamentablemente no
logra estandarizar su servicio debido a que Ia mayoria de
infraestructuras  estan determinadas a publicos poco
exigentes y por ello responde a que el afio 2012 sélo
contemos con 7 establecimientos  identificados y

categorizados de 74, frente a una oferta identificada de 111

establecimientos identificados por la oficina general de
informatica estadisticos del MINCETUR en la ciudad de

Lima.

Es preciso indicar que existe una notencial ' oferta de
hospedaje en la provincia de contralmirante Villar (zorritos y
punta sal especialmente), los cuales se encuentran en
proceso de formalizacion, construccién, rehabilititacion y
proyecto (Decamerén, Terrazas de Bocapan, Columbus, etc)
Asi mismo en la ciudad de Zarumilla es donde existe
tendencia pequeria, pero sostenible de- crecimiento de

establecimientos de hospedaje. .
El componente rural se encuentra muy limitado,

exceptuando SERNANP que cuenta con una estacion

biolégica, que si bien es cierto no contempla el servicio en

sus objetivos, es muy bien utilizada eventualmente para

ello.

PLANTA TURISTICA DE LA REGION TUMBES 2012

ESTABLECIMIE

NTOS DE HOSPEDAJE CON DECLARACION JURADA
CLASIFICADOS Y CATEGORIZADOS

CLASE | CATEGORIA | NUMERO | NOMBRE PROVINCIA | HABIT.- | CAMAS
Hotel 4 o 2 COSTA DEL SOL Tumbes 54 113
KARIBIAN Zarumilla 43 71
| Hotel 3 e 4 MANGO BEACH Contralm. 30 51
' Villar
FEIJOO Tumbes 20 38
PUNTA SAL Contralm. 34 120
Villar
COSTA AZUL Contralm. 16 T 32
Villar s :
Hotel D 2 KARIBIAN | Zarumilla . 20’ 46
MURIQUE Contralm. 50 | 100
] ; i Villar
Hostal Ghee 2 FANTASIA Tumbes 16 35
YA ZORRITOS Contralm. 20 38
A “ofy, PLAZA INN Villar
/= A o 1 JERS Tumbes 7 16
j g——_?sub - (gc——ial %—hosta! 2
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e 103 1282 2551
;;*““* %1\\ Total 114 - 1592 | 3211
s 7\ %) FUENTE: ESTADISTICA M-S JAL DE ESTAGLECIMIENTOS DE FOSPEDAJE
1 } ELABORACION: DIRECCION DE TURISMO
s/
PLAN TURISTICA TOTAL POR PROVINCIA 2012
PROVINCIAS E.H cyc | ToTAL HAB, CAMAS PERS.
' OCUPADO
Tumbes 52 04 56 801 1536 196
Contralmirante 38 05 43 502 1164 134
Villar
Zarumilla 13 02 15 289 511 44
TOTAL 103 1 114 1592 3211 374
E.2. RESTAURANTES
RESTAURANTES POR PROVINCIAS 2012
RESTAURANTES .
PROVINCIA TRABAJADORES
CONDDJJ | SINDDJJ CON DDJJ
Tumbes ) 8 199 48
Contralmirante Villar 2 25 12
Zarum'la 1 43 6
Total 11 267 66

FUENTE: DIRCETUR - TUMBES

E.3 AGENCIAS DE VIAJES

Los operadores de la regién estan determinados por la
articulac’dn de servicios turisticos muy ligados a los recursos
y-atractivos de la zona, cumplen una labor muy importante
en el sentido de potencializar y comercializar la oferta
turistica regional.

AGENCIAS DE VIAJES Y TURISMO POR PROVINCIA 2012

PROVINCIA AGENCIAS
CON DDJJ | SIN DDJJ TRABAJADORES
Tumbes 10 10 20
Contralmirante Villar 0 0 0
Zarumilla 01 02
Total 11 22
o

D%
o
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F) SERVICIOS COMPLEMENTARIOS.

Entre los servicios identificados podemos establecer los
siguientes: |

F.1. SISTEMA FINANCIERO Y BANCARIO.

La ampliacion de este servicio cuenta con las siguientes
entidades: Banco de la Nacién (Estatal), Banco de Crédito,
Banco continental, Banco Interbank, Mi Banco, Banco
Financiero, y en Cajas Municipales: Sui.lana, Piura, Nor.
Pert, y Trujillo. En todos ellos se pueden desarrollar
acciones financigras, como la utilizacion de. tarjetas He
crédito y debito, en el caso de los trabeles checks, esta
supeditado al tipo de »anco.

F.2. SISTEMA DE SALUD.

Existe actualmente un sélo Hospital Central (José Mendoza
Olavarria) perteneciente al Ministerio de Salud, asi mismo
esta funcionando el Hospital de la Solidaridad y Essalud;
también existe en cada distrito, postas y centros de salud
para atenciones menores. Ademas, existen varias clinicas
particulares que prestan variados servicios de atencioén
médica’como: La Familia, Feijoo, etc. Asimismo hay lineas
de farmacia nacionales que proveen de productos médicos
ala ciudad (Inkafarma, Felicidad, Arcangel, BTL, etc.

SISTEMAS DE SEGURIDAD.

La Policia Nacicnal cuenta con dos comisarias en el casco
urbano San José y El Tablazo, asi como una unidad de
Ecologia y turismo, ubicada en el distrito .de Corrales.
Adicional a ello hay dependencias policiales en cada
distrito. Las ciudades capitales de Tumbes, Zarumilla‘ y
Contralmirante Villar, cuentan con el servicio dz Serenazgo.

Es importante resaltar que contamos"'__ﬁ con'0.5 efectivos
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designados a la Division de Turismo en nuestra Region
Tumbes.

F.4. SISTEMA COMERCIAL. .
Existen puntos de comercio interesantes en |a region

espeuaimente de mercancias de todo tipo (ropa, Zapateria,
plastrcos verduras, etc.), de los cuales el Sector de Ia
frontera Pert - Ecuador en las localidades de Aguas
Verdes y Huaquillas, se ha convertido en el principal punto
de comercio de la zona norte.

Destacado en este punto de facilitacién comercial y turistica
la presencia del Eje Vial N° 01 que une las ciudades dé
Piura  (Pert) y Guayaquil (Ecuador), esta obra de
infraestructura y servicios cuenta con CERAF (Centro
Especial Binacional de Atencién de Frontera, en cada pais,
lo que permite que Ia facilitacion migratoria y aduanera
estén en un soélo ambiente fisico, ademas, se cuenta con
un centro de informacién Turistica con la oferta de ambos
paises.

G) MEDIOS DE TRANSPORTES.
El sector transporte es el sector mas importante para el

movimiento del flujo turistico, para los visitantes nacionales Y
extranjeros que arriben a la region, en este sentido podemos
determinar dos tipos:

G.1. TERRESTRE.

Existe multiples servicios en el transporte terrestre en la
ruta Lima-Tumbes, donde se cuenta con un servicio
especial, con atencién personalizada y de acuerdo a las
normas que regulan la velocidad son 20 horas de viaje.
Para ello podemos establecer e identificar empresas de
acuerdo a los rubros mencionados:

Las empresas identificadas <on: Oltursa, Cruz del sur, Civa,
Tepsa, Ormefio, Cial, Roggero, Flores, entre otras.

S
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En las rutas cortas como: Piura, Chiclayo, Trujilio se

encuentran Emtrafesa, EJ Dorado, Transportes Chiclayo,
etc.

Ademas se pueden encontrar un servicio de Vehiculns
denominados vans (capacidad de 11 pasajeros). que
efecttian un recorrido rapido a la ciudad de Piura.

En el caso de transporte terrestre hasta el momento no
contamos con un terminal terrestre que permita ordenar la
actividad de transporte de pasajeros, debido a ello cada
eémpresa cuenta con un determinado terminal para
embarque y desembarque de pasajeros.

G.2. AEREA. ‘

Actualmente existe dos lineas aéreas que prestan el
servicio en la ruta Lima-Tumbes, con dos . frecuencias
diarias, siendo una de ellas: LAN Peri y |a otra Star Pery
empresas lideres que presta buen servicio Y que responde
‘a necesidad de transporte rapido y efectivo desde el lugar
de origen al lugar de destino.

H) INFRAESTRUCTURA BASICA
H.1 COMUN!ZACIONES,
El servicio de telefonia e Internet esté'desarrqlléndose

Optimamente en la zona costera de Ia region, en este sentido

existen limitaciones atn en las rurales, las cuales no

significan problema, debido a que la oferta turistica de estas

areas estan desarrollandose en el tema del ecoturismo y

turismo de naturaleza. En telefonia fija se encuentra —_
Telefénica del Pert, y en telefonia moévil ests Claro, -
Telefénica y Nextel.
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H.2 RUTAS DE ACCESO

La .carretera Panamericana Norte que llega a Tumbes se

encuentra en buen estado y es la Unica carretera de
penetracion a la region, cuenta con senalizacién,
mantenimiento y empresas aue logran la conectividad
descrita en el item. De trasporte terrestre. .
En las rutas transversales, es decir de accesd a recursos
turisticos importantes como Areas Naturales Protegidas,
f-‘:guas Termales, y zonas rurales contamos con las tres
carreteras asfaltadas Tumbes — Francos, Tumbes — Cabuyal
(en este tramo es muy importante resaltar la carrozable que
une Cabuyal con el Caucho, siendo este (itimo punto
mehmonado unos de los recursos de naturaleza mas
importantes de Tumbes por su Bosn''e Tropical del Pacifico)
y Tumbes — Papayal. Estando actualmente en ejecucion la
Carretera Papayal - Matapalo y Francos — Rica P}aya
carretera de muy buen beneficio para el desarrollo turistico
de la region.

Resalta el proyecto de contar con una via alterna en la
ciudad de Tumbes, con el fin de descongestionar el centro y
permitir una mejor operatividad de transporte, consvderando

para ello especialmente el turistico.

4.1.2, ANALISIS FODA - TURISMO
4.1.2.1. FORTALEZAS.
¢~ Ente rector de la actividad turistica en la region Tumbes.
e Instrumentos de gestion maestros (PENTUR - ~ PERTUR),
leyes, reglamentos y programas informaticos.
» Personal sensibilizado.
e Equipos y maquinarias (PCS, telefénica, lnternet vehiculos,

etc.).
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4.1.2.2, DEBILIDADES

e Escaso fortalecimiento de capacidades al personal.

Limitaciones logisticas.

Débil planeamiento estratégico en el sector.

Falta de identificacion de potencialidades, habilidades y
aplicabilidad del recurso humano.
e Escasa evaluacion Yy seguimiento a los prestadores
turisticos. '
4.1.2.3 OPORTUNIDADES
° Insti.tuciones 0 gremios ligados al turismo que desarrollan
proyectos o programas (MEDA, INRENA, INC, Araucaria, Plan’
Binacional, MINCETUR, PROMPERU, COPESCO, Playa
Hermosa y privados):
e Existencia de un Consejo Regional de Turismo.
e Existencia de un Consejo Noramazénico de Turismo y su
'organizacic')n gestion de destino.
» Existencia de la Red Regional de Proteccion al Turista. i
eOrdenanzas regionales (zona reservada turistica’ regional y
obligatoriedad de registro de los PST).
e Funciones transferidas.
El eje vial N° 1 y el CEBAF.
4.1.2.4. AMENAZAS

s Poblacién no concienciada.

e Injerencia politica (regional, municipal, nacional)
e Restricciones presupuestarias.
e Fendémenos climaticos y econémicos.

e Problemas en facilitacion turistica (estafas, coimas, etc.) - |

e Delincuencia y problemas sociales. -
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1. Alto nivel de informalidad de los prestadores turisticos segtn
reglamentos vigentes.

2. Inseguridad turistica.

3. Escasa conciencia turistica de la poblacion.

4. Débil puesta en valor de los recursos y servicios turisticos.

5. Deficiente Logistica para el cumplimiento de funciones,
competencia y procedimientos transferidos

OBJETIVOS

6.1.

6.2.

OBJETIVO GENERAL.

Alcanzar un turismo sostenible como herramienta de
desarrollo econdémico, social y ambiental.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Posicionar a Tumbes como un destino Turistico
econdmicamente competitivo, socialmente inclusivo y
ambientalmente sostenible. '

e Promover la formalizacién de prestadores de servicios

- turisticos en el departamento de Tumbes en el afio 2013.

o Implementar y ejecutar el programa de
empadronamiento, registro, clasificacion y
categorizacion de los prestadores de servicios turisticos.

e Contribuir al fortalecimiento de la facilitacion turistica en
el departamento de Tumbes.

e Mejorar la difusién de informacion de facilitacion turistica
al usuario.

o Elaborar un programa regional de conciencia turistica. *

e Culminacion del proceso de jerarquizacion Y

categorizacion del inventario de recursos turisticos de

AN
N
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6.2. RESULTADOS ESPERADOS

1. Alcanzar el 20% de prestadores de servicios turisticos

Copimbiekdnl Original

formalizados en el departamento de Tumbes en el afio
2013.

2. Registrar el 10% del N° de prestadores de servicics
“turisticos empadronados.

3. Difusion de las principales festividades en el ambito
geografico regional, como el folklore y la tradicion
catdlica tumbesina.

4. Creacién de conciencia turistica e identidad natural en la
poblacion.

5, Firma de cuatro convenios en la creacion de alianzas
estratégicas con instituciones ptb'icas y privadas.

6. Desarrollar 4 jornadas de facilitacion turistica en fines de
sem=na largo.

7. . Elaboracién de una cartilla bilinglie de facilitacién y
sequridad turistica.

8. Formacion de 30 promotores en conciencia turistica.

9. Revision y validacion de las guias metodologicas.

10. Puesta en valor de 2 recursos turisticos 'prioriz;*d_os.

11. El 100% D= los prestadores de servicios turisticos

e LN,
© " pifisclin—de
t; matcle Extarior

formalizados, informados sobre los manuales de

buenas practicas turisticas.

12. Concientizacion y Sensibilizacion en materia de Cullura
Turistica de 2250 educando de los ultimos grados de nivel
primario y secundario de una muestra de 45 instituciones
educativas previamente seleccionada en coordinacién con

la Direccion Regional de Educacion.
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LITICAS BEL SECTOR TURISMO

. El turismo sostenible se constituye como base del desarrollo integral

del Pais, promoviendo el uso responsable de los recursos cul'turales y
naturales, Mejorando la calidad de vida de las poblaciones locales y
fortaleciendo su desarrollo social, cultural, medio ambiente y
econdémico.

. La diversificacion y ampliacion de la oferta turistica del pais, se orienta

asi al desarrollo de productos turisticos innovadores que respondan a
las exigencias de la demanda nacional e internacional.

. Las modalidades, productos turistizns y formas de gestiéon dal turismo,

que promuevan la incorporaciéon econémica social, politica y cultural d&

los grupos sociales excluidos y vulnerables son considerados
prioritarios. ’ ‘

. La promocién de inversiones se realizan con una intencién de eficacia.

La inversién nacional y extranjera tiene iguales oportunidades,

contribuyendo a la generacion de empleo mejora de la calidad de vida

de la poblacién anfitriona y transformacion de recursos en productos

turisticos, competitivos y sostenibles.

. El desarrollo de productos y servicios turisticos de calidad constituyen

la base de la competitividad de los destinos turisticos.

. La seguridad es un componente indispensable para el desarrollo de los

productos y servicios turisticos .La cultura de seguridad es un elemento
esencial en Jos destinos tanto para la calidad de vida de sus pobladores
como para todos aquellos que lo visitan. ‘

. La gestion del turismo articula el funcionamiento del sector publico vy

privado, buscando la participacion e integracién de los Gobiernos
Regionales, Locales y de los gremios representativos del sector

turismo.

. La participacién y compromiso de la poblacién en general y de los

sectores involucrados en la actividad turistica y en la proteccién de los
atractivos, es fundamental y prioritario en el proceso de generacion de

condiciones que permitan el desarrollo del turismo.
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. La lucha contra la explotacion sexual de nifios, nifia y adolecentes 'es
una politica prioritaria para el desarrollo de la actividad turistica. Asi se
pretende erracicar este peligro mediante el trabajo conjunto con los
organismos publicos y privados competentes.

. La promocién se realiza sobre destinos que cuentan con la oferta
turistica desarrollada .De esta manera se apunta hacia los distintos

* mercados prioritarios, aprovechando los canales de comercializacion

apropiados.

CONCLUSION.

consolidar el crecimiento econdémico a la par de nuestra posicic":n, entre los
paises que ofrecen mejores oportunidades a los inversionistas extranjeros y
locales, lo cual depende de la capacidad para explotar de manera integral,
racional y libremente nuestra diversidad de recursos sin poner en peligro las
posibilidades de desarrollo y calidad de vida de los futuros Tumbesinos y

Peruanos.

4.2 COMERCIO EXTERICR
4.2.1 POTENCIAL EXPORTADOR
A) NIVEL NACIONAL. . ’

Las exportaciones peruanas suman de Enero a Diciembre del 2010

Us$ 35,073.3 millones de délares, lo que significa un aumento de

US$ 7,999.7 millones de dolares, que es el 29.5% con respecto al
afo 2009 de Enero a Diciembre, lo que registrd Ila
Superintendancia Nacional de Administracion Tributaria (SUNAT).
En el 2011, se tuvo un record de exportaciones US$ 45,726

millones.

Este incremento se da al aumento de demanda internacional por
nuestros productos ademas, tiene a su favor un reciente record de
crecimiento sostenido, una buena proteccion en sus reservas

sistema financiero en mejor

Contribuir en forma conjunta al logro del reto de nuestro pais y Region,-al

|

(_'.’

|
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Las exportaciones mineras durante el periodo de Enero . a
Diciembre del afio 2010 ascienden a US$ 21,236.8 millones de
délares, lo que representa una variacion positiva US$ 4,755
millones de ddlares con una tasa de 28.8% con respecto al 2009 de
Enero a Diciembre, en el afio 2011 la mineria tradicional
presentaron el 59% del total de las exportaciones, con respecto al

afio 2010 y en la mineria no metalica representa el 1% y tuvo un

incremento de 162% al afio anterior.

Sin embargo, las exportaciones de productos agricnlas durante el
periodo de Enero a Diciembre del afio 2010 se registra US$ 974.6
millones de ddlares; lo que representa una variacion positiva de
US$ 338.1 millones de.ddlares lo que representa una tasa de
53.15%. en comparacion al mismo periodo del afio anterior (US$
636.5 millones de dblares).

Mientras que los envios al exterior de petréleo y gas natural

durante el periodo de Enero a Diciembre sumaron US$ 3,330.0
millones de doélares el cual también tiene una variacion positiva de
US$ 1,267.4 millones de dblares, que representa una tasa de

n

ggu‘;ﬁc.mmrm 61.5% el cual es una ganancia en comparacion a las ciras del

mismo periodo del afio anterior (US$ 2,062.6 millones de doélares).

Por su parte, las exportaciones pesqueras del Pert durante.el
periodo de Enero a Diciembre sumaron US$ 1,883.6 millones de
délares lo que representa una variacion positiva de US$ 200.4
millones de dolares que representa el 11.9% en comparacion al

mismo periodo del afio anterior (US$ 1,683.2 millones de ddlares).

En ese sentido, se detalla que las exportaciones de productos
tradizionales durante el periodo de Enero a Diciembre del 2010
sumaron US$ 27,425.0 millones de délares, lo que representa una
variacion positiva de US$ 6,560.9 millones de délares lo que
representa una tasa de ganancia de 31.4% en relacion al pefiodo
del afio 2009.4 '
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Mientras los envios de productos no tradicionales durarte el
periodo ce Enero a Diciembre del 2010 sumaron USS$ 7,648.3
millones de dolares, lo que representa una variacién positiva de
US$ 1,438.8 millones de délares lo que representa una tasa de
ganancfa de 23.2% con relacién al mismo periodo del 2009 de
6,209.5 millones de ddlares.

_En sintesis el Perl, durante el périodo de Enero a Diciembre del
2010 ha exportado US$ 35,073.3 millones de dolares; lo que
representa una variacion positiva de US$ 7,999.7 millones de
dolares, lo que representa una tasa de ganancia de 29.5% en
comparacion al mismo periodo del afio 2009 que se exporto US$
27,073.6 millones de délares. '

Durante el periodo de enero a Diciembre dcl afio 2008 segun
Aduanas, el Perl exportd vacao US$ 69,907.854 ddlares a un
precio de 3.175 (US$/ TM).

La exportacion c2 empresas transformativas se ve refleiada en los
meses de Enero a Julio del afio 2010, en pescados se export6 un
total de 2'282,154.4 ($FOB), de moluscos se exportd 11'951,719.82
(3FOB), ademas, en crustaceos se exportd la cantidad total de
5'059,628.22 ($FOB). En general, se exporté 20'193,802.44
($FOB).

Las exportaciones de productos agricolas como hortalizas, frutas,
cafe, ségt'm la Asociacion de Exportadores informo que entre
Enero y Diciembre del 2009 al 2010 se registré6 un variacion
positiva de 16% sumando 750.43 millones de ddélares (US$FOB),
De Enero a Diciembre del 2010, el café se exporté en 35,219
millones de délares (US$FOB) lo que representa una variacion
negativa de 12% en comparacion al mismo periodo del afio 2009

que fue de 40,001 millones de dblares.

>3
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Por el contrario las horta!izashhan obtenido de Enero a Diciembre
del 2010 han obtenido US$ 81,569 millones de délares con una
variaciéon positiva de 10% en comparacion al mismo periodo del
afo 2009 que fue de US$ 74,857 millones de dolares. Por su parte
las exportaciones de frutas de Enero 2 Diciembre del afio 2010
fueron de US$ 140,503 millones de délares con una variacion
positiva de 53% en comparacién al mismo periodo del afio 2009
que fue de US$ 74,857 millones de délares.

Para el periodo de enero a febrero 2011 las agro- exportaciones
sumaron 505,495.6 Millones de ddlares FOB, mostrando un
crecimiento de 31% sobre lo alcanzado en el mismo periodo del
2010, el sector tradicional crecid 37%, el sec*ar no tradlc:[onal
crecis el 30% frente al mismo periodo del 2010.

EXPORTACIONES DEL PERU POR SECTORES ECONOMICOS
ENERO-DICIEMBRE 2010/2009
(MILLCNES DE DOLARES)
(CIFRAS PRELIVINARES AL 30 DE ENERO DEL 2011)

SECTOR : ENE - DIC 2009 ENE - DIC 2010 VAR % 2010/ 2009
TOTAL TRADICIONAL ' 20864.1 27425.0 31.4%
MINERCS 16481.8 21236.8 28.8%
COBRE 5035.3 8870.4 49.5%
HIERRO 297.7 523.3 75.8%
PLATA REFINADA 214.1 118.2 -44.8%
LOMO 1115.8 1578.8 » 415%
*—'ﬁ\mc _ 12332 1691.2 37.1%
QRO 6790.9 7734.7 13.9%
ESTANO 501.2 198.5 -66.4%
SPESTO 303.5 521.8 71.9%
N4 PESQUERO i 1683.2 1883.6 11.9%
HARINA DE OESCADO 14255 1609.3 12.9%
ACEITE DE PESCADO 257.7 274.2 6.4%
PETROLEO Y GAS NATURAL 2062.6 3330.0 61.5%
CRUDO 353.2 505.1 43.0%
DERIVADOS 1709.3 2541.4 48.7%
GAS NATURAL 0.0 283.5 © 3500
3 \GRICOLAS 636.5 974.5  B3.1%
A\ [ ALUGODON 27" 1.2 -56.9%
NS *‘"ﬁ UCAR 37.1 64.7 74.8%
o d_.;'fijm:' 584.7 888.3 51.9%
S e ‘mgé,éé 12.1 204 69.2%  ~
\T /Aiq O TRADICIONAL 6209.5 7648.3 © 23.2%
) A

N
Y]
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——-~—_| AGROPECUARIO 1827.5 2190.0 18.9%
PRI RTEXTIL 1495.4 1557.7 4.2%
& YRESQUERO 526.6 649.1 23.3%
S 4.3 [BiMmco 837.9 1223.4 46.0%
2754 | METAL- METANICO 373.1 394.1 5.6%
, - %jjﬂERO- METALURGICO 506.8 846.0 66.9%
SUNERIA NO METALICA 148.0 250.9 69:5% -
HNSZRADERAS Y PAPELES 335.8 354.6 5.6%
="7| PIELES Y CUEROS 17.9 23.1 29.1%
VARIOS (Inc. Joyeria y algunos 140.6 159.4 13.4%
*|_productos hechos a mano)
TOTAL - 27073.6 35073.3 29.5%
ECTOR ENE - DIC 2009 ENE - DIC 2010 | VAR % 2010/ 2009
/AGROINDUSTRIA 2464.0 31646 28.4 %
i { PESQUERO 2209.8 2532.6 14.6%
S TEXTIL 1495.4 1557.7 4.2%
MINERIA 18544.4 24566.8 32.5%
OTROS 2360.0 32:1.5 37.8%
| TOTAL 270736 350733 29.5%
‘?,:i

FUENTE: SUNAT

C)

*/ Con lo cual la nueva denominacién del sector <
ELABORACION: PROMPERU

ria petroleo y.gas natural, tal como también lo establece el BCRP

COEERTURA: 30 DE ENERO DEL 2011

B) LA AGENDA PENDIENTE DE COMERCIO EXTERIOR

En el afo 2011, con los efectos de la coyuntura econdmica
financiera actual (evidenciada en el presupuesto ‘el 2010).

A NIVEL REGIONAL
Las exportaciones de la regién Tumbes durante el mes Enero a

Diciembre del afio 2010 se incrementaron en su totalidad los
productos como el cacao, banano organico.

La exportacion del cacao organico fresco durante los meses de
Enero a Diciembre fue de 16,812 TM.

Asimismo, en el mes de Enero a Diciembre del 2010 'la
exportacion de cacao convencional fresco en la regién fue de
12,829 TM. Asi mismo, la exportacion de limén frésco tuvo
presencia ya que se exporté 75.20 TM.

i
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Asi mismo, el banano organico de la regién se exporta gracias a

empresas que buscan mercados internacionales para exportar su
producio, haciéndose cada vez mas competitivos en el mercado
internacional. Estas empresas son Inka Banana sac, Banana Latina
y Asociacién de Pequefios Productores de banano orgénicd San
Jacinto.

Durante los meses de Enero a Agosto del afio 2010 en su total se
exportaron a Japon 2.622,062 TM, por la empresa Inka Banana
‘SAC 1.094,080 TM y la empresa Organia SAC 1.527,972 TM. /.
Alemania de Enero a Agosto del afio 2010 en su total se
exportaron 2.464,437 TM, por la empresa Inka Banana SAC
1.723,817 TM y la empresa Organia SAC 740,620 TM. Asi mismo,
se exporté a Estados Upidos de Enero a Diciembre deal afio 2010
un total de 208,968 TM, por la empresa Inka Banana SAC 191,554
TMy la empresa Organia SAC 17,414 TM. Se exporté a Francia en
los meses de Marzo a Agosto del afio 2010 un tc*al de'158.444 TM
por la Asociacion de Pequefios Productores de banano organico
San Jacinto. A Bélgica se exporté de Enero a Marzo un total de
449,064 TM por la empresa Banana Latina.

Entre los principales paises destinos de esas partidas durante
Enero a Diciembre del afio 2010 el tc*al de pedidos de banano
organico a los paises fueron de 5,902.96 TM. Asi, a Jap6n se
export6 2,622.05 TM, le sigue Alemania con 2,464.44 TM, Francia
158,44 TM, Estados Unidos 208,97 TM y Bélgica 449,06 TM entre
otros.

s
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N LA  REGION TUMBES . 2010

Julio Diciemb. | Total

386,88

2.622,05

19,59

2.464,44

158,44

208,97

449,06

ﬁgiw;ﬂz ‘\_\1 i

| Meses Enero | Febrero Marzo Abril Trnio
Mercado
[ (T™)
apon 258,31 351,63 406,38 278,120 313,30
Alemania 391,01 56?',34 625,91 215,200 156,324
Francia ., - - 39,18 19,591 28,00
EEUU 52,24 87,07 69,66 ' -
Holanda - = - - £
Canada - = 3
Bélrica 142,88 163,30 142,88 -
844,45 1.169,33 1.284,007 | 512,911 497,62

484,73

5.902,96

&) EXPORTACIONES DE

BANANO ORGANICO EN LA REGION T UMBES - 2010 - POR E

Direteidn do

* Tenetcls Exterler

g ]
MESES Enero | g, Abril | Mayo Total
MERCADO (TM) -

JAPON 238,31 | 351,63 278,12 | 278,12 2,622,052

Inka banuna sac 91,00 91,00 122,79 | 127,79 1.094,050
@rgania sac 167,31 260,63 150,33 | 150,33 1.527,972
Consorcio agricola del norte . o i}
Ong-hualeaco - ]
Agrofresh productores sae . -

ALEMANIA 391,01 567,34 215,20 | 215,20 2464437
Inlza banana sac 235,00 411,42 176,22 | 176,22 1.723,817
Organia sac 155,92 | 155,02 38,98 | 38,98 740,620
Consorcin agricola del narte _ ~

{ Ong-hualten s - .

Agrofresh productores sac
EEUU 52,24 87,07 - - 208,968
Inka banana sac 52,24 62,66 - 191,354
Organia sac - 17414 17,414
Consorcio agricola del nurte 3 . o
Ong-hualtaco - el
agrofresh productores sac . .
- FRANCIA - - 19,59 17,00 158,444 —

| 't hanana sac - .7 N L
Orpania sac - - =
Consorcio agricola del norte < .

ng-hualtaco . - =
ML PR A ‘

%ﬂ:sh productores sac . ?\.

T E /

Asoligion de Pequeiios b
pmiﬁu jtores de banano I}\_ <

. s &
Brdnico san Jacinto /’EE(GJQM ~
%, :gg_m@l‘;@ ;(\\C- oo, A% 19,59 | 17,00
Y
) HOLANDA
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Ong hualtaco

Agrofresh productores sac

BELGICA ;
142,88 142,38 3 - 2 - 449,064

Inka banana sac -

ot o

s0Pzania sac =

L\ﬁgmrcio agricola del norte
2 8

Ong hualtaco

Al‘@hfrc sh productores sac

?\flm\;na Latina 142,88 142,88 -

b
CANADA - - - - =

/ Inka hanana sac - 2

Organia sac - .

Consorcio agricola del norte

> /-E.’.‘L_b-i g_;-.?' Ong hualtaco : : -
. &Q WQX

Agmfrcsh productores sac

TOTAL 841,45 1.169,33 1.284,007 | 512,911 | 510,32 | 497,62 | 454,73 | 599,59 - - - - 5.902,%

EXPORTATCIONES C= CACAO ORGANICO LIMON ENERO - DICIEMBRE 2010

_e
N NOMBRES DE LA DIRECCION TELEFONO E- MAIL DESTINO
‘; c? j L RD REPRESENTANTE EMPRESA CARGO T.M.
Rl 2> LEGAL
7y ;
: 1} Sr. Juan Socola Asociacion President | Caserio el S/MOVIL S/EMAIL Chile Y
LYeidadh 54 | Aguayo Regional de e- Tutumo -
)‘:/ Productores de | Gerente Matapalo
o Cacao de
~ Tumbes
Sr. Hilario Suncién CEPICAFE - President | Caserio La SMOVIL S/EMAIL
Romero PIDECAFE e- Palma -
y Gerente Papayal
Sr. Mugue Foza *Empresa DON | Gerente - Calle Los 073-310136 | limones@limonespiuranos.com Chile 75,20
Villar LIMON General Naranjos
Piuranos
SA.C.
75,20

NOTA:

EXPORTACIONES DE CACAO ORGANICO FRESCO ENERO - DICIEMBRE 2010

*La empresa Don Limén Piuranos SAC, se articula con la Asociacion de Productores La Flor de
Limon del distrito de Matapalo y la Asociacion de Productores Virgen de Fétlma del distrito de
Papayal, para hacer volumen y exportar al pais ce Chile.

NOMBRES DE DIRECCION TELEFONO E- MAIL DESTINO
REPRESENTANTE LA EMPRESA - CARGO T.M.
LEGAL
r. Francisco Rivas Asociacion Presidente - | Caserio Ufia Francia
amba Regional de Gerente de Gato SIN
Productores de 3'
Cacao de £
Tumbes 2
N
Sr. José Rojas Hernandez CEPICAFE - : Gerente - Urb. El 963449836 Francia 16,812
PIDECAFE General Bosque Mz. A
Lote 18-19 /
Castilla Piura
16,812
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EVC' CION DE LAS EXPORTACIONES NACIONALES DE CACAQ EN
DOLARES ANERICANOS (US$)

i ORGANIZACIONES EMPRESAS TOTAL | PRECIO
ANO uss % US$ % UsS$ | USSITV
2002 - 850.212 6% 12,240.251 94% 13,090.463 | 2.055
2003 1,498.196 8% | 17,952.865 92% 19,451.061 | 2.565
2004 2,200.179 9% 22,666.383 91% 24,.866.562 | 2.757

. 2005 2,030.848 11% 16,693.972 89% 18,724.820 | 2.529
2006 4,087.264 17% 19,834.268 | 83% 23,921.5632 | 2.125
2007 9,920.848 25% 29,676.717 75% 39,597.565 | 3.652
2008~ 16,148.704 24% 52,430.094 76% 63,578.798 | 4.819
2009 21,475.702 31% 48 432152 69% 69,907.854 | 3.175

« FUENTE: ADUANAS ]
{| ELABORACION: CAFE Y CACAO PERU

EVOLUCION DE LAS EX{PORTACIONES NACIONALES DE CACAO EN TM*

i ORGANIZACIONES EMFRESAS TOTAL QQ
ANO QQ(46kg) | % QQ(46kg) | % (46%g)
2002 351.963 10% 12,240.251 90% 13,090.463
2003 355.085 11% 17,952.865 89% 19,451.061
2004 536.968 13% 22,666.383 87% 24,866.562
2005 . 475.514 15% 16,693.972 85% 18,724.820
2006 648.910 13% 19,834.268 83% 23,921.532
2007 581.632 16% 29,676.717 75% 39,597.565
2008 876.633 18% 52,430.0¢4 76% 68,578.798
2009 587.738 15% 48,432.152 69% 69,907.854

*TM Tonelada Métricas de grano, licor, polvo y manteca
FUENTE: ADUANAS .
ELABORCION: CAFE Y CACAO DEL PERU

MATERIA PRIMA Y PRODUCCION DE EMPRESAS
TRANSFORMATIVAS ANO 2010

PESCADOS MOLUSCOS ' CRUSTACECS .TOTAL GENERAL
MAT., PRODUCCION MAT. | PRODUCCION MAT. PRODUCCIO MAT. | PRODUCCION
TOTAL PRIMA PRIMA PRIMA - N PRIMA
56.51 32,79 2993,27 2155,67 5801,96 4355,32 8851,74 6543,78
ENFRO 29,07 17,92 194,48 193,23 927 .56 733,54 1152,01 944,69
FEBRERO 0,47 0,17 554,82 417,55 874,86 642,04 1429,89 1060,66
23,78 13,45 571,77 290,38 1160,06 012,78 1755,61 1316,61
2,29 1,25 782,03 411,22 810,46 544 84 1595,7 957,31
0 0 562,22 422 44 1371,7 975,35 1933,92 1397,79
0 0 206,47 197,31 179,2 162,54 385,67 359,85
0 0 120,58 123,54 478,36 383,33 598,94 508,87

OR
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EXPORTACION DE EMPRESAS TRANS SFORMATIVAS ANO 2019

PESCADOS MOLUSCOS CRUSTACEQS TOTAL GENERAL
TBM $ FOB TBM $ FOB TBM $ FOB TBM $ FOB
480,97 | 22821544 | 453033 | 1195171982 | 067,41 | 595962822 5967,712 | 2015.002,44
73,16 | 32986324 [ 169,06 | 1219157,15 | 90,16 | 534440338 | 322,58 | 2083460,728
106,08 | 629563,00 | 760,75 | 1979904,23 | 108,862 | 706301 52 975,692 |  3315768,75
9943 | 45956500 | 100024 | 153657244 | 24152 1343707 | 1341,19 | 333984444

73,81 476341,00 689,17 | 1608249,00 [ 188,69 1193386 961,67 32?85,?6
0 0 658,25 | 1641544,00 | 116,82 758571 775,07 2400115
80,06 | 343410,00 | 106273 | 3325353,00 98,15 610905 1241,54 4279668

= SETIEMBRE 36,83 42812,163 189,93 640940,00 123,21 812617,36 349,9_7 1496369,522
il % OCTUBRE
& VQJUVIF\IBRE

o |fuente : Direccién Regional de Pesqueria
: Direcci6n de Produccion

PERU: EXPORTACIONES AGRICOLAS POR PRINCIPALES PRODUCTOS

Miles de US$ FOD Var% ™ Var%
2000 2010 2009 2010
347,928 402,508 16% '
e 40,001 35,219 -12% 16,617 12,310 -26%
Bog'l.{'ﬁ“\ i
= | HORTALIZAS _ 74,057 81,569 - 10%
ESPARRRAGOS* 52,126 53,550 3% 22,574 23,726 5%
watl
27 ,;QHORTAL:zAs CONSERVADAS 2,883 9,669 235% 1,725 5,887 241%
Ka ;.,,,,,, I ALCACHOFA , 9,316 7,166 -23% 3,925 2,995 24%
R )
"or- 5/ PIMIENTO PIQUILLO 5,268 6,003 14% 3,084 2,954 4%
ﬂ*’f"‘h%\chl [UNA CONSERVA 3,585 2,986 -17% 2,847 1,576 -45%
CHBOLLA FRESCA ~ 858 2,196 156% 3,784 8916 136%
] & N
L regiond T RUTAS %))91,619 140,503 53%, ‘
A, RESCA 9/ 36,659 65,243 78% 21,576 28,246 31%
SRS ‘
N@HES** 38,891 59,243 53% 32,102 67,389 110%
*B“A{&é?*’o £ 9,290 7,928 -15% 15,047 12452 | -17%
AR
i_ﬁ\é’ DE MARACUYA 2,428 4,645 91% 649 1,302 101%
| | PALTA FRESCA 4,351 3,280 -25% 3,199 _'2,645 -17%
{Ji\. tﬂ{ \\
= 10,382 14,063 35%
&x ¥
_aué, s,_r; 9,210 10,084 9% 4,089 5,248 28%
&
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}
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[ CARMIN DE COCHINILLA " 1,172 3,979 240% 28 52 90%

OTROS 131,870 131,154 -1%

AZUCAR 8,641 15,391 78% 21,666 28,865 33%
-PREP. PARA ALIM ANIMALES 7,309 9,456 29% 11,283 13,738 22%
EE&E%EVAPORADA 5,647 9,379 66% | 4410 7772 | 7%
: !' FTARA rN POLVO 1,080 2,883 167% 762 2,694 254%

S;I;R{JS 109,192 94,045 -14%

.5 ELABORACION: DGCA}DAMINAS

FUENTE: SUNAT

*Esparragos (fresco, conserva y congeladn)
+ “Mangos (fresco, conserva)
***Paprika (entera, trozos y triturados)

4.1.2. ANALISIS FODA

4.2.2.1. FORTALEZAS.

1. Plan Es*ratégico Regional de Exportacion elaborado.

2. Herramientas electrénicas para buscar estadisticas de
exportaciones

3. 06 planes operativos de riiarcados.

4. La Biodiversidad y la ubicacién Geo-estratégica.

5. Crecimiento de Centros de Educacién Superior.

4.2.2.2. OPORTUNIDADES.

1. Firma de convenios con instituciones exportadoras.

2. Apertura comercial con diferentes paises (Firma de acuerdos
Comerciales) y TLC.

3. Integramos el comité de desarrollo de fronteras (CODEFRON).
4. Tratado de paz con el Ecuador.
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; 4.2.2.3. DEBILIDADES. (Copia fiel del ()l'lgli_lil!

1. Reducido personal en el area

2. Poca capacitacion del personal en temas de inteligencia
comercial.

3. Poca logistica para hacer actividades.

4. Comité ejecutivo regional exportador desarticulado.
5. No contar con local propio.

© 4.2.2.4. AMENAZAS.
1. Desastres naturales.
2. Crisis econdmica actual.
3. Poco interés de los productores para asociarse.

4. Gremio exportador poco involucrado en desarroliar el PERX
Tumbes.

4.2.3. PROBLEMATICA PRIORIZADA.

1. Oferta exportable reducida y concentrada en pocos productos.

2. Débil articulacion interinstitucional para el desarrollo de las
‘exportaciones. |

3. Limitada cultura empresarial y exportadora.

4. Desconocimiento de los mercados internacionales.

4.2.4. OBJETIVO ESTRATEGICO.
1. Desarrollar con visién global la oferta exportable del
departamento de Tumbes.

4.2.5. OBJETIVOS GENERALES.

1. Diversificar la oferta de productos.

2. Incrementar el nuimero de empresas exportadoras en el
departamento de Tumbes.

3. Promover la facilitacion de comercio exterior.

4. Reactivar el CERX Tumbes.

> 9,
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5. Mejorar la competitividad

roauctvidad  de los entes
prociuctivos del departamento de Tumbes.

6. Promover el desarrollo de la cuitura exportadora del
departamento de Tumbes. '

7. Dar a conocer las oportunidades que ofrecen los mercados
internacionales.

8. Identificar mercados para los principales productos exportables
del departamento de Tumbes.

4.2.6. RESULTADOS ESPERADOS.

1. Brindar informacion de Comercio Exterior a las empresas

exportadoras y pequeiios comerciantes exportadores del
Departamento de Tumbes.

2. Sensibilizar en 10% de los estudiantes del nivel secundario y

nivel superior del Departamento de Tumbes, sobre conciencia
exportadora.

3. Reactivacion del CERX — Tumbes.

4.. Fortalecimiento de la cultura exportadora en empresas, y
asociaciones productivas de la region.

5. Difundir la oferta exportadora regional.

6. Elaborar un Programa de Capacitacion para lograf una Oferta
Exportable Competitiva y con Cultura Exportadora.

4.2.7. INDICADORES

1. Actividad de Promocién de Exportacidn.
Forma; de Calculo: Total de actividades promocionadas / total
de actividades promovidas en un perioao evaluado.
Linea de Base: 0%
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2. Incremento de Empresas Exportadoras en la Regidn.

Forma Célculo: Empresas insertadas al comercio expertador /
periodo evaluado.

Linéa Base: 0%

3. Actividades de Promocién de Exnortacion.
Forma de Célculo: Atividades de promocionales / atividades
‘ promovidas en un periodo evacuado.
Linea Base: 0%

4. Planes de Desarrollo de Comercio Formulados e
Implementados. '
Formula de Calculo: fN“ de planes que se han implementado /
total de pianes formulados en un periodo evacuado.

Linea Base: 0%

5. Programa y/o Capacitaciones Imnlemenrtadas.
Formula de Calculo: Actividades y/o Programas de
capacitaciones que han sido implementados / actividades y/o
programas en el periodo evaluado. |
Linea Base: 0%

6. Diversidad de Oportunidades Comerciales identﬁﬁcadas.
Forma de Calculo: oportunidades comerciales identificadas /
periodo anterior.

Linea Base: 0%

7. Evoluciona de oportunidades Comerciales.
Forma de Calculo: oportunidades comerciales / periodo
evacuado de las actividades.

Q2
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4.3. ARTESAMNI .

iy, 431, POTENCIAL ARTESANAL

/{; _ f-,yg\_‘ Se considera como potencial artesanal la eminente caracteristica

productora en recursos naturales de la regién Tumbes y Provincias
del sur, el facil acceso a los mismos y sobre todo la capacidad
creadora e innovadora del artesano tumbesino que habilmente
aprovecha dichos recursos.

. Las maderas guayacén, algarrobo y sapote que se producen en la
region Tumbes, son utilizadas por las manos ingeniosas de
nuestros artesanos, para sus trabajos en tallados y esculturas
representando figuras humanas y animales oriundos de la regién
como el cocodrilo.

La artesania Tumbesind en pasaya de platano y pangé de choclo,
materias primas nunca antes conocidas y que gracias a sus
cualidacies plasticas en cuanto a resistencia, durahilidad,
moldeabilidad v color descubiertas por el artesano tumbesine han
hecho posible la creacién de una nueva linea artesana!, en
recursos vegetales, Unica en Tumbes, y que el artesano tumbesino
utiliza con su ingenio innato y gran inventiva, para confeccionar
carteras, correas, canastas, sombreros, sandalias y adcrnos
decoré@os representando a los personajes tipicos de la regién,

como son el conchero, el cangrejero, el larvero, el platanero, el

cumananero, el pescador, etc.

// o A Los restos o desechos marinos producto del ecosistema Manglar

(

aprovechados por el artesano tumbesino para la confecciéon de
prendas en bisuteria con engastes de oro y plata (collares, aretes,
pulseras) utilizando la concha Spondylus, concha de nacar, concha
madre perla, .concha baloén, escamas de pescado, conchas,
caracol, etc., restos marinos que igualmente se utilizan en la
confeccion de artesania utilitaria como cortinas, pantal[as, moviles,

S

e aractenstlca eminentemente costera de Tumbes y el binomio

aguctivos

s gr};;mo—Artesama de esta regién norte, hace que el artesano

alio Econdmice ,,.-
4
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tumbesino asi como sus trabajos sean reconocidos a nivel nacional

e internacional, por sus caracteristicas deccrativas e utilitarias.

En la Regién Tumbes existen cuatro (04) Asociaciones
Artesanos legalmente constituidas,

de

tres en la Provincia de

Contralmirante Villar.

ASOCIACIONES DE ARTESANOS INSCRITAS EN EL REGISTRO NACIONAL DEL ARTESANO

. 0 . REGION TUMBES 2012
NGTTE & 8 : - -
2, ‘%g 200S &) N ASOCIACIONES LUGAR DE PROVINCIA N°DE
\\{"_ﬁ_@‘ ALAQUE
G ORD FCTTIALIZADAS UBICACION PERTENECE | ASCCIADOS
1 Asociacion de Artesanos Chilimasa — ASARCHI Tumbes Tumbes 20
2 Los Manglares de Puerto Pizarro ‘ Villa Pto. Pizarro Tumbes 18
3 Spondylus Coral de Puerto Pizarro Villa Pto. Pizarro Tumbes 12
4 Jes(s Sulldn Castillo Canoas de Punta Sal
TOTALART=SANOS ASOCIADOS 121

4.3.2.

Fuente: DIRCETUR Tumbes
Elaborado : Direccion de Artesania

ANALISIS FODA - ARTESANIA

4.3.2.1. FORTALEZAS.

Creatividad artistica de los artesanos Ti:'mbesinos en la
confeccion de sus trabajos con representaciones de estampas
costumbristas y folkléricas de la regidn.

Contar con un patrimonio cultural que puede utilizarse como
inspiracion en el disefio en la produccion artesanal.
Aprovechamiento de los recursos naturales de la zona,
utilizando la tecnologia local y mano de obra familiar.

Contar con la Base de Datos de 141 artesanos inscritos en el
RNA, que operan en la Regién. '

o
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o Inclusién de la actividad arlesanal en el sector turismo.

o Contar con la tccnologia moderna rara el acceso de la
informacién Artesanal, acceso a intranet y utilizar el Registro
Nacional del Artesano y obtener en forma rapida Ié constancia
y/o acreditacion.

e Contar con Base legal que regenta la Actividad Artesanal.

e Contar con el Concejo Regional de Fomento Artesanal de
Tumbes (COREFART) legalmente constituido mediante
Ordenanza Regional.

e Tener una maquinaria artesanal para la . elaboracién de
Recursos Marinos.

e Tener una maquinaria artesanal para la elaboracién de trabajos
de Recursos Marinos.

e Recursos Humanos con habilidades diferentes organizados
(OREDIS - Tumbes), para fomentar la artesania.

4.3.2.2. DEBILIDADES.
» Desorganizacion gremial, escasa utilizacion de tecnolbgia no
permite consolidar la oferta y unificar criterios de produccion de

acuerdo a la demanda del mercado.

3 freccTin to
amatein Exterior

e Escasa capacitacion especializada para mejorar la calidad y
presentacion de los productos acorde a las tendencias actiales
para lograr mayor competitividad.

Escasa Oferta de Productos Artesanales.

Ausencia de un local para la produccién y oferta. de las
artesanias _
Existencia de un local para la produccion y oferta de las
artesanias.

Contar con maquinaria de produccién artesaral en la provincia
de Tumbes sin utilizarla.

Poca predisposicion de los artesanos para participar en Ferias

"y exposiciones artesanales.

5
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Escasos puntos de venta de productos artesanales en la zona.

Limitada visién empresarial por parte de los artesanos.

o Artesanos de formacién empresarial empirica.

4.3.2.3. OPORTUNIDADES.

- o Proximidad de mercados potenciales y posibilidad de
incremento del flujo turistico en especial del ecuador, beneficia
el desarrollo de la actividad artesanal.

e La Regiéon Tumbes esta posicionada con un turismo de playas
de aguas calidas que beneficia el desarrollo de actividad
artesanal articulada ésta al turismo.

o Existe el Plan Estratégico Nacional de Desarrollo Artesanal —
PRENDAR el cual ha considerado mejorar la calidéd' artesanal
en Tumbes artidulado con el proyecto turistico Playas del
Nor‘;e.

e Politica de gobierno favorable al desarrollo del turismo de la
zona norte y convenio Binacional Per(-Ecuador asi como la

promulgacion de la Ley del Artesano promuevan el desarrollo
ce la artesania.

4.3.2.4. AMENAZAS.

e Limitaciones de acceso a lineas de financiamiento para los
arizsanos.

o Alta exigencia de la certificacion de la calidad en el mercado

intefnacional.

" Depredacién excesiva de la materia prima (spondylus, concha

perla, conchas negras y caracoles).

Depredacion de la zona de manglar por las langostineras

perjudicando el habitat de los recursos hidrobio!égicos.

Cambio de la politica de Gobierno Nacional y Regional.
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e Fendmeno de El Nifio. Periodo lluvioso afecta al turismo que
esta articulado a la artesania.

* Regidn con problemas de Inseguridad a los turistas.

4.3.3. PROBLEMATICA PRIORIZADA.

e Artesania no competitiva con otros productores

4.3.4. OBJETIVO ESTRATEGICO.
. Incrementar sus capacidades técnicas productivas vy
empresariales de los artesanos de la region. ) |
e Desarrollar un oferta regional competitiva, sostenible y de.

calidad a las tendencias del mercado.

e Que los productos artesanales de la region sean aceptados en el
mercado turistico y de exportacion.

4.3.5 OBJETIVOS GENERALES.

° F’rom‘over un programa de fortalecimiento de capacidades para
los artesanos a través de la capacitacién tcnica productiva y
emprasarial, el trabajo aplicativo o demostrativo. '

 Mejorar la competitividad del sector artesanal regional, con la
formalizacion y organizacién empresarial para consolidar la
oferta.

e Promover la inscripcién de los artesanos y gremios en el
Registro Nacional del Artesano en el departamento de Tumbes.

e Desarrollar la conectividad entre la oferta y la demanda de
la artesania regional. '

e Promover la proteccién del medio ambientzs y materias primas en
extincion.

o2
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4.3.6. RESULTADOS ESPERADOS. e

Los productores artesanales y gremios Incremenicn su
inscripcion en el Registro Nacional del Artesano.

Incrementar eventos de capacitacion destinados a formar
artesanos y fomento a la innovacidon y transferencia de
tecnologia.

Desarrollar programas y/o proyectos que - promuevan la
competitividad artesanal.

Promover el desarrollo de productos arlesanales orientados a
Exportacién y mercado turistico.

Implementar nuevos mecénicos para la comercializ":acién de
Artesania.

Mejoramiento de la calidad y diversificaciéon de los productos
artesanales. _

Fortalecer las Capacidades Productivas Artesanales en las 3
Provincias de la region. o
Incrementar la participacion de los productores artesanales en el
mercado local, regional, nacional e internacicnal.

Prom.ocic'm de la Artesania Regional facilitando el acceso al
mercado a través de la expansion de la demanda potencial.

Dar formacién artesanal con proyeccién de alternativa
econémica a personas con habilidades diferentes.

Desarrollar capacidades en innovacién, disefio y acabado en
cada linea artesanal de la region, con apoyo de alianzas
estratégicas publicas y privadas.

Desarrollar circuitos turisticos artesanales en la region.
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