GOBIERNO REGIONAL

% GERENCIA REGIONAL DE DESARROLLO ECONOMICO

“ANO DE LA DIVERSIFICACION PRODUCTIVA Y DEL FORTALECIMIENTO DE LA EDUCACION "

RESOLUCION GERENCIAL REGIONAL

N2 (040 -2015/GOBIERNO REGIONAL TUMBES-GRDE-GR
Tumbes, é 2 MM\{ 2015 ’

VISTO:

El Oficio N2 628-2014/GOB.REG.TUMBES-DIRCETUR-DR-OTA, de
fecha 03 de Noviembre del 2014; Informe N2 012-2015/GOBIERNO REGIONAL TUMBES-
GRDE-SGSP-EJOC, de fecha 17 de Febrero del 2015; 029-2015/GOB.REG DE TUMBES-GRDE-
SGSP-SG, de fecha 18 de Febrero del 2015 e Informe N2 015-2015/GOB.REG. TUMBES-GRDE-
SGSP-Abg, de fecha 19 de Febrero del 2015 relativos a la aprobacién del Plan Operativo
Institucional de la Direccién Regional de Comercio Exterior y Turismo Tumbes - DIRCETUR,
para el periodo fiscal 2015.

CONSIDERANDO:

Que, los Gobiernos Regionales emanan de la voluntad popular, son
personas juridicas de derecho publico interno, con autonomia, econémica y administrativa
en los asuntos de su competencia, teniendo como competencia constitucional la aprobacién
de su organizacién interna y de su presupuesto, de conformidad con los Articulos 22, 92 y 109
de la Ley 27867- Ley Orgdnica de Gobiernos Regionales;

Que, la Ley Orgdnica de Gobiernos Regionales establece en el Art. 12°,
la organizacién del Organo Ejecutivo del Gobierno Regional, la misma que estd estructurada
en Gerencias Regionales coordinada y dirigida por una Gerencia General, complementada
con los érganos de linea, apoyo, asesoramiento y control, conforme lo determina cada
Gobierno Regional;

Que, le corresponde a la Gerencia Regional de Desarrollo Econémico
ejercer las funciones especificas regionales en los sectores, industria, comercio, turismo,
artesania, pesqueria, mineria energia e hidrocarburos y agricultura, de conformidad con el

‘numeral 1) del Art. 29-A de la Ley Orgénica de Gobiernos Regionales;

Que, mediante Ley N2 28411 — Ley General del Sistema Nacional de
Presupuesto establecen en los Art. 72 y 712, la responsabilidad de las entidades pUblicas de
elaborar los Planes Operativos Institucionales y que deben concordar con el Presupuesto
Institucional y el Plan Estratégico Institucional respectivamente;

Que, el Plan Operativo Institucional (POI), tiene como objetivo
armonizar y concertar las actividades de los diferentes érganos de cada entidad a fin dé
asegurar racionalidad en la gestién, optimizar la utilizacién de los recursos disponibles,

"‘. haciendo factible el logro de los objetivos y funciones del Pliego del Gobierno Regional
+ Tumbes, en concordancia con los dispositivos legales y normas correspondientes asignadas o
- cada entidad de la administracién pablica;
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Que, mediante el documento que se cita en el visto, la Direccién
Regional de Comercio Exterior y Turismo Tumbes - DIRCETUR, perteneciente al Pliego
Gobierno Regional de Tumbes, y adscrita a la Gerencia Regional de Desarrollo Econémico,
solicita la aprobacién del Plan Operativo Institucional (POI) 2015, presentando la politica
institucional, diagnostico situacional, objetivos, estrategias y andiisis situacional (FODA),
asimismo ha determinado las actividades operativas de gestién v, funcionamiento necesarias
para el logro de sus objetivos y metas; ademas refleja los ingresos que financian dichos gastos
y que van a permitir ejercer una funcion directiva y una forma de tomar decisiones en forma
racional, coherente, oportuna en el marco de la eficiencia y eficacia alineado al Plan
Estratégico Institucional y Presupuesto Institucional de Apertura (PIA) 2015;

Que, este instrumento de gestién sujeto a evaluacién Yy monitoreo por
parte de la Gerencia Regional de Desarrollo Econémico, ha sido revisado por la Subgerencia
de Servicios Productivos, ademés cuenta con opinién legal favorable; por lo que de
conformidad con la Directiva N° 006-2010/GOBIERNO REGIONAL TUMBES-GRPPAT-
SGDI-SG, denominada “Procedimientos para la formulacién, presentacion, supervision,
evaluacién y Monitoreo de los Planes Operativos Institucionales en el Pliego del Gobierno
Regional Tumbes”, aprobado por R.E.R. N° 001281-2010/GOB.REG.TUMBES-P, de fecha 20
de Diciembre 2010, resulta necesario aprobar el Plan Operativo Institucional (POI) 2015, de
la Direccién Regional de Comercio Exterior y Turismo Tumbes - DIRCETUR;

BN Contando con las visaciones de la Subgerencia de Servicios Productivos,

\i Gerencia Regional de Planeamiento, Presupuesto y Acondicionamiento Territorial, Asesoria
‘i Legal y Secretaria General Regional y de conformidad con lo dispuesto por la Ley N2 27867-
~// Ley Orgénica de Gobiernos Regionales, modificada por la Ley N2 27902.

En uso de las atribuciones conferidas al Despacho por la Resolucién
: Ejecutiva Regional N2 00128 -2004/GOB.REG.TUMBES-P, de fecha 27 de febrero 2004,
"\ Resolucién Ejecutiva Regional N2 00486 -2005/GOB.REG.TUMBES-P, de fecha 07 de

TR, \, Noviembre del 2005, Resolucién Ejecutiva Regional N2 00983 -2010/GOB.REG.TUMBES-P,

i - N de fecha 28 de setiembre del 2010, sobre Desconcentracién de Facultades y Atribuciones de

’ $ "/ las Dependencias del Gobierno Regional de Tumbes y Resolucién Ejecutiva Regional N2
s /J/' 0040-2015/GOBIERNO REGIONAL TUMBES-P, de fecha 26 de Enero 2015.
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SE RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO: APROBAR, eI PLAN OPERATIVO
INSTITUCIONAL (POI) 2015, de Ia Direccién Regional de Comercio Exterior y Turismo
Tumbes - DIRCETUR, actividad perteneciente al Pliego Gobierno Regional Tumbes,
conforme a los fundamentos a que se contraen los considerandos de la presente resolucién, el
mismo que consta de 50 folios, conteniendo Introduccién; Identificacion bé&sica; Marco
Estratégico; Diagnostico situacional; Objetivos Estratégicos; Actividades por Unidades
Orgédnicas; documentos que son parte integral de la presente resolucién.

ARTICULO SEGUNDO: NOTIFICAR, I« presente resolucién a la

’f"foicina Regional de Tecnologia de la Informacién de la Oficina Regional de Administracién
para su publicacién en el portal web del Gobierno Regional de Tumbes; a la Gerencia

~ General Regional, Gerencia Regional de Desarrollo Econémico, Direccién Regional de
,Cj;:-nercio Exterior y Turismo Tumbes - DIRCETUR, y Subgerencia de Servicios Productivos y
dg‘}nés oficinas competentes, para los fines pertinentes.

P

Registrese, Comuniquese, Camplase y Archivase.
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I INTRODUCCION { 2 MAR 20%

1 departamento de Tumbes tiene una superficie territonal ae 4 669 Km2 y

29 . L .
esto (,um;)mndn ol 0.36 Y% del territorio nacional: es un territorio muy privilegiado
“con una zona de playas impresionante, con bosques de manglares, bosques

secos ecuatoniales y tropicales de los que parte de ellos conforman la Reserva
de Biosfera del Noroeste, una exquisita gastronomia, un gran polencial de
oxpormmonos en productos h|drob|ologlcos y agricolas; por lo tanto, un

El turismo, la artesania y el comercio exterior son actividades multisectoriales
muy complejas, que genera directa e indirectamente, una serie de beneficios a
los distintos niveles de la sociedad y que se encuentra muy relacionada con el
desarrollo regional. pero presenta un desarrollo lento. ocasionado por el bajo
indice de permanencia y nivel de satisfaccion de los turistas. asociado al bajo
nivel de rentabilidad para los prestadores de servicios. a la escasa percepcion de
los  beneficios que la poblacion tiene de esta actividad economica, el
desconocimicnto de la dinamica exportadora. la no innovacion de la artesania
local en lo referente a su articulacion en los mercados, el debil fortalecimiento
nstitucional que ha tenido esta Direccion Regional, crea la oportunidad de
proponer ¢l presente Plan Operativo. Institucional 2015, en el marco de la Ley
Organica de Gobiernos Regionales, al actual proceso de descentralizacion y 1a
normatividad vigente del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo del Peru, en
ol cual se cita items de procesos iniciales de solucion a estos problemas
identificados

[ s necesario precisar que este documento de gestion, ha sido elaborado con
la participacion y aporte de todo el equipo tecnico en diversas reuniones de
trabajo’ por o tanto es una importante y dinamica nerramienta de gestion del
presente ano. para contribunr al mejoramiento de la oferta exportable, turistica y
artesanal de la Region Tumbes, asi como elevar la cultura turistica y comercial
entre las autoridades. empresarios. sociedad civil pu iblico en general, mediante
un trabao coordinado y articulado con el sector publico involucrados en el
enfoque economico. social. politico. cultural y educative

Pagina 2




(ﬁ:éi

Ve e

9 P TR YN

[I.  IDENTIFICACION BASICA

La Direccion Regional de Comercio Exterior y Turismo de Tumbes, es un
organo desconcentrado del Gobierno Regional de Tumbes, dependiente de la
Serencia Regional de Desarrollo Econémico; asi como Administrativa y
presupuestalmente de la unidad Cjecutora del Gobierno Regional de Tumbes vy
tecnica normativa del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo.

La Direccion Regional de Comercio Exterior y Turismo de Tumbes, cuenta
con tres organcs de linea que a continuacion detallamos sus funciones

2.1.

DIRECCION DE TURISMO

La Direccion de Turismo es un oOrgano de linea de la Direccion
Regional de Comercio Exterior y Turismo es responsable de
proponer y difundir la politica regional de la actividad turistica en el
marco de la politica nacional de turismo. Esta a cargo de un
Director y tiene las siguientes funciones

a)

d)

g)

Hi\/tr!:;uv!\inliﬁl‘;‘ﬁ

Formular, aprobar, ejecutar, evaluar, dirigir, controlar 'y
administrar los planes; y politicas sectoriales en materia de
turismo de la region en concordancia con las politicas
nacionales y los planes sectoriales en coordinacion con las
entidades del sector publico competentes en la materia.
Formular concertadamente, aprobar y ejecutar las estrategias y
el programa de desarrollo Turistico de la region.

Aprobar directivas relacionadas con la actividad turistica asi
como criterios técnicos que aseguren el cumplimiento de los
objetivos y metas que se deriven de los lineamientos de la
Politica Nacional de Turismo.

Proponer el desarrollo turistico mediante el aprovechamiento
de las potencialidades regionaies.

Calificar a los prestadores de servicios turisticos de la region de
acuerdo con las normas legales correspondientes.

Coordinar con los Gobiernos Locales las acciones en materia
de turismo de alcance regional.

Llevar y mantener actualizados los directorios de prestadores
de servicios turisticos, el calendario de eventos y el inventario
de recursos turisticos en el ambito regional de acuerdo a la
metodologia establecida por el MINCETUR.

[dentlicar posibilidades de inversion y zonas de interés turistico
cir b egion, asi como  promover la participacion de los

",v r o ~ Tetie -
gg«L‘L)r()y\,ctos taristicos
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i) Proponer y declarar zonas e gesarroto turistieo-prortario-te
alcance regional.

j)  Disponer facilidades y medidas de seguridad a los turistas, asi
como ejecutar campanas regionales de proteccion al turista y
difusion de conciencia turistica en coordinacion con organismos
publicos y Privades.

k) Verificar el cumplimiento de normas de medioambiente vy
preservacion de recursos naturales de la region relacionados
con la actividad turistica.

[)  Declarar eventos de interés turistico regional

m) Supervisar la correcta aplicacion de las normas legales
relacionadas con la actividad turistica y el cumplimiento de los
estandares exigidos a los prestadores de servicios turisticos,
asi como aplicar las correspondientes sanciones en caso de
mcumplimiento de conformidad con la normatividad vigente.

n) Suscribir contratos, convenios o acuerdos de cooperacion
interinstitucional con entidades publicas y privadas

o) Promover la formacion y capacitacion del personal que
participa en la actividad turistica.

p) Fomentar la organizacion y formalizacién de las actividades
turisticas en la region.

q) Organizar y conducir las actividades de promocion turistica de
la region en coordinacion con las organizaciones de la actividad
turistica y los gobiernos locales

r)  Desarrollar circuitos turisticos que puedan convertirse en eje de

Desarrollo Regional.

DIRECCION DE COMERCIO EXTERIOR

La Direccion de Comercio Exterior es un drgano de linea
dependiente de la Direccion Roqnomi siendo responsable  de
gjecutar la politica de desarrollo del comercio extenor en la region,
asi como promover el desarrollo de una cultura exportadora en
coordinacion con el MINCE TUR T star o congo de un Director y tiene
las siguientes funciones

a) Formular aprobar ojecutor dingn. controlar y administrar los
plancs y politicas cnomateria de comercio extenor de la region

e concordancio

i'.?g‘:\{lm 1
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b) con las politicas nacxonaléaq v loe planes sectoriales  en

coordinacion con las entidades del sector publico competentes

en la materia.

c) Impulsar el desarrollo de los recursos humanos regionales y la

6

ejora de la productividad vy competitividad de las unidades

economicas de la region a través de actividades de

capacitacion, provision de informacion y transferencia de

tecnologia.

d) Elaborar y ejecutar las estrategias y el programa de desarrollo
de la oferta exportable y de promocion de las exportaciones
regionales.

e) Identficar oportunidades comerciales para los productos de la
region y promover la participacion privada en proyectos de
inversion para la region

f) Promover la prevision de servicios financieros a las empresas y
organizaciones de la region, con enfasis en las PYMES vy las
unidades productivas al comercio y las exportaciones por parte

del sector privado.

DIRECCION DE ARTESANIA

La Direccién de Artesania es un organo de linea de la Direccion
Regional de Comercio Exterior y turismo y es responsable de
ejecutar la politica de desarrollo y promocion de la artesania
regional, asi como fomentar las exportaciones de los productos
artesanales. Esta a cargo de un Director y tiene las siguientes

funciones:

a) Formular, aprobar. ejecutar, evaluar, dirigir, controlar 'y
administrar las politicas en materia del desarrollo artesanal en
concordancia con la politica general del Gobierno y los planes
sectoriales.

b) Planificar concertadamente y ejecutar el desarrollo de la
actividad artesanal de la region mediante el aprovechamiento
de las potencialidades regionales.

c) Fornentar y desarrollar proyectos, programas y Olros
mecanismos promover la competitividad 'y productividad de |a
actividad artesanal de la region con participacion de entidades
publicas y privadas

~d)  Promover eFdesarrollo de productos artesanales orientados a

L1 exportacion y al mercado turistico
o Y
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e) Supervisar y evaluar el desarrollo de [a aCiVigadartesemnekys|
aplicacion de las politicas, normas vy procedimientos
especificos en artesania.

f)  Fomentar y autorizar ferias y exposiciones regionales, asi como
declarar eventos de interés artesanal orientados a promover el
desarrollo de la artesania de la region.

g) Fomentar y promover la organizacion vy formalizacion de

productores artesanales y fortalecimiento gremial en la region.

/,.a«:a«»\\ h) Propiciar la conservacion, preservacion. rescate y desarrollo de
0 W

Uldh"[ ;

las técnicas de produccion tradicional artesanal en la region

i)  Promover mecanismos e instrumentos para el desarrollo de la
actividad artesanal en la region vinculados a la actividad
turistica.

i) ldentificar oportunidades de inversion, difundir y promover el
crecimiento de las inversiones en las actividades artesanales
de la region aprovechando sus ventajas comparativas vy
promoviendo la exportacion de la artesania

k) Fomentar la innovacion, la transferencia de tecnologia y la
formaciéon de artesanos desarroilando instrumentos qgue
posibiliten la generacion vy el acceso de las empresas
artesanales de la region a nuevas tecnologias.

I) Promover la calidad, la productividad, el valor agregado, la
imagen vy ia diferenciacion de los productos artesanales de la

region

MARCO ESTRATEGICO

3.1, VISION
Lograr el desarrollo sostenible de la actividad turistica, artesanal y
de comercio exterior a nivel regional. constituyendo a Tumbes como
uno de los principales destinos turisticos de la zona norte del Pais
para lograr de esta manera mejorar la calidad de vida de nuestros
pobladores a través de alianzas estratégicas con el sector privado.

3.2, MISION
Liderar promover. ejecutar y evaluar acciones que integren a los
actores publicos. privados y poblacion civil en su conjunto de la
region de Tumbes, permitiendo un desarrollo economicamente
competitivo, socialmente inclusivo y ambientalmente sostenible.
promoviendo una cultura exportadora, una cultura turistica regional
artesania competitiva

T r——n
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3.3. PRINCIPIOS Y VALORES &

Los principios y valores que rigen el accionar de los trabajadores de

la Direccion Regional de Comercio Exterior y Turismo de Tumbes
son:

e Responsabilidad
« Identificacion

« Respeto

« Honestidad

« Solidaridad.

|~ _ll3.4. ENFOQUES
54 « Social

¢ Economico

« Politico

o Cultural

« Educativo

3.5. ALIADOS ESTRATEGICOS

A. INSTITUCIONES '
A1 SECTOR PUBLICO

. Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR)
. Comision de Promocion del Pert para la Exportacion y el
Turisme (PROMPERU).
. Gobierno Regional de Tumbes
V. Gerencia Regional de Desarrollo Econdmico.
V. Gerencia Regional de Recursos Naturales y Gestion del
Medic Ambiente
V1. Direcciones Regionales Sectoriales.
VI Institutos de Educacion Superior
VIII. Municipalidades Provinciales y Distritales.
I1X. Universidades de la Region de Tumbes.

X.  Jefatura de Migraciones de Tumbes

XI. Oficina Descentralizada de Relaciones Exteriores.
XI1. Intendencia de Aduanas de Tumbes
XIll.  Policia Nacional del Perd
XIV. Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
‘ XV. Gobernacion Politica del Departamento de Tumbes \ :
D

Primera Brigada de Infanteria Reforzada EP

o,
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XVIL.
XVIIL.
XIX.
XX.

XXI.

VIIL

VI

02200040 Cophadiansdel @mgmgl |

Estacion Naval Bl Salto™=

Fiscalia Superior Decana de Tumbes

Direccion Regional de Cultura de Tumbes

Jefatura en Areas Naturales Protegidas Piura — Tumbes
(SERNANP)

Superintendencia Nacional de Administracion Tributaria

(SUNAT).

SECTOR PRIVADO

Camara Regional de Turismo de Tumbes (CARETUR)
Asociacion de Hoteles. Restaurantes y  Afines de
Tumbes (AHORA)
Asociacion de Artesanos de Tumbes
Camara de Comercio y Produccion de Aguas Verdes
Asociacion de Profesionales de Turismo de Tumbes
Aecropuertos del Peru — Oficna Tumbes
Comunicadores  Sociales de los medios Radiales,
Escritosy 1V de Tumbes

lennonite Feonomic Development Associates. MEDA —

Poeru

3.6. DOCUMENTOS REFERENCIALES

A) DOCUMENTOS LEGALES

N°  Afo Titulo de Ley ' Decreto Supremo
Normatividad General
L i Ley de organizacion y funciones del
) ,_;W 2002 . Ministerio de Comercio Exteriory
27790 .
Turismo
Le
oY 2002 o |
27867 ~Ley organica de Gobiernos Regionales
L i
Y 2002 o
27783 Ley de bases de descentralizacion
Ley 2006 : Ley marco del sistema de acreditacion
28273 de los Gobiernos Regionales y Locales o
o 2002 _ ‘
ey f L ey marco dg_modernizacion de la
e I T e

AN

N\
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27658 " gestion del estado. T

& Ley 2001' | Ley de pr‘oce'di'r'ﬁiénto administrativo |
e | 27444 . general |
— |
® 1 Normatividad Sectorial de Turismo |
= - |
o ) ) i
Ley - D.S. N° 003- 2010 -
L >ral del :
§ 29408 ey General del Turismo MINCETUR
D.S

025 2004 Reglamento de Restaurantes.

D.S . .
l026 2004 Reglamento de Agencias de Viajes
0. Reglamento de Hospedaje
029 2004 09 Rl
(N Ag bs | Aprueba Re léﬁwénto de Canotaje
QLo 004 2008 " 0 LR
) /j/ - } T A ' Normatividad Sectorial de Artesania
: o “;j;;lf’/ Ley 12008 Ley del Artesano y del Desarrollo de la
29073 Actividad Artesanal y su Reglamento
'D.S N° 2010
008 Reglamento de la Ley del artesano

Normatividad Sectorial Comercio Exterior
Ley General de Aduanas
Ley 28977 Facilitacion de Comercio.

Ley 29704 Ley Céticos Tumbes.

Ley 28569 Ley que Otorga Autonomia a
los Céticos. ‘

- Marco Normativo det Comercio.

B) DOCUMENTOS DE GESTION
< TURISMO

- Plan Estratégico Nacional de Turismo 20712 —
2021 (PENTUR) MINCETUR

- Plan Estratégico Regional de Turismo 2007 -
2015 (PERTUR) DIRCETUR.

- Plan Uso Turistico RBNO 2005 -2020 — INRENA

Plan Uso SNLM 2009 — 2013T- MEDA.
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- Plan Estratégico Nacional de Exportacién 2003-
2013 (PENX) MINCETUR.

- Plan Estratégico Regional de Exportacion 2006-
2016 (PERX) DIRCETUR.

- Comité Ejecutivo Regional de Exportacion 2006-
2016 (CERX) Sector Publico y Privado.

< ARTESANIA

- Plan Estratégico Nacional de Artesania
(PENDAR) 2011-2021

- Plan  Estratégico Regional de Artesania
(PERDAR) 2008 — 2018 DIRCETUR.

IV.  DIAGNOSTICO SITUACIONAL
P - 41. TURISMO

A) RECURSOS TURISTICOS

El departamento de Tumbes a pesar de ser el mas
pequeno del Peru (4.669 Km2. el 0.36 % del territorio
nacional), es un territorio que alberga las mejores
potencialidades en sus recursos naturales de bosques,
manglares y playas asi como por su gastronomia y
cultura.

En este contexto el turismo se convierte en la mejor
herramienta de desarrollo sostenible debido a que no sélo
cuenta con admirables recursos turisticos a fin de poner en

. valor y convertirlos en productos optimizando asi la oferta
/';‘::’“’1 turistica de nuestra zona sino también  esta
;( / geopoliticamente bien ubicado en la frontera con la
8- ool f hermana Republica del Ecuador, lo que lo convierte en una
@ amwie e O7 ] zona de transito turistica importante del pais.
— \ & 7_”“:&“);

Es asi como podemos establecer que esta actividad
necesita de la voluntad politica y administracion de
recursos econdémicos a fin de poder optimizar y mejorar el
arribo de turistas a este pequefio territorio peruano

Por ello el presente instrumento de gestion que ha sido
concertado en el marco de los actores vinculantes a la
actividad turistica y también validados por los espacios de
participacion turistica como el Comité Consultivo Regional
de Turismo de Tumbes, la Red Regional de Proteccion al
Turista v la Mesa de la Lucha contra la Informalidad de
Prestadores de Servicios Turisticos.

B) ESTRUCTURA TURISTICA

/ La plataforma turistica esta supeditada a una serie de
elementos  fisicos (orientador a planta turistica: hoteles.

s
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(buenas practicas y calidad), que responden a un turismo
segmentado, que de acuerdo a o establecido por
Promperu en el contexto de mercado interno y externo
debe de contar la region Tumbes.

C) PLANTA TURISTICA 2014.

Esta constituida por 176 establecimientos de hospedaje,
370 establecimientos de restauracion, 12 agencias de
viajes y turismo y 10 empresas de transporte acuatico
turistico, que constituyen la oferta de servicios,
considerandose que existen una informalidad del 60%,
que se plantea trabajar en el presente documento de
gestion.

ANALISIS FODA - TURISMO

4.1.2.1. FORTALEZAS.

0 « Ente rector de la actividad turistica en la region Tumbes.
« Instrumentos de gestion maestros (PENTUR — PERTUR).
leyes. reglamentos y programas informaticos

s Personal sensibilizado

e Equipos vy maquinarias (PCS, telefonica Internet,
vehiculos  etc))

4.1.2.2. DEBILIDADES

o Escaso fortalecimiento de capacidades al personal
. Limitaciones logisticas.
. Débil planeamiento estratégico en el sector.
o Falta de identificacion de potencialidades. habilidades y
aplicabilidad del recurso humano.
Escasa evaluacion y seguimiento a los prestadores
turisticos

4.1.2.3 OPORTUNIDADES

‘Instituciones o gremios ligados al turismo que desarrollan
proyectos o programas (MEDA, INRENA, INC, Araucaria,
Plan Binacional, MINCETUR., PROMPERU. COPESCO.
Playa Hermosa y privados).

Existencia de un Consejo Regional de Turismo.

Existencia de un Consejo No amazonico de Turismo y su
organizacion gestion de destino.

Existencia de la Red Regional de Proteccion al Turista
Ordenanzas regionales (zona reservada turistica regional
y obligatonedad de registro de los PST).

A e Paging g
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e Funciones transferidas.
o Eleewvial N 1yel CEBAF

®
B

B
. 4.1.2.4. AMENAZAS
« Poblacion no concienciada.
e Injerencia politica (regional, municipal, nacional)
e Restricciones presupuestarias.
« Fenomenos climaticos y economicos
« Problemas en facilitacion turistica (estafas, coimas etc))
¢« Delincuencia y problemas sociales
4.1.3. PROBLEMATICA PRIORIZADA
1. Alto nivel de informalidad de los prestadores turisticos
- segun reglamentos vigentes
2 Inseguridad turistica
3. Escasa cultura turistica de la poblacion
4. Débil puesta en valor de los recursos y servicios
turisticos
5. Deficiente Logistica para el cumplimiento de funciones,
competencia y procedimientos transferidos.
4.1.4. OBJETIVGS
4.1.41. OBJETIVO GENERAL.
v Alcanzar un  turismo  sostenible  como
' herramienta de desarrollo economico. social y

ambiental.

4.1.4.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS.

v Desarrollo planificado de la actividad turistica
del departamento de Tumbes

v Consolidacion de dos o tres atractivos turisticos
como producto

v Implementar proyectos de seguridad turistica y
sostenibilidad ambiental.

4.1.4.3. RESULTADOS ESPERADOS

v tanzamiento de un  producto turistico y
monitoreo del producto lanzado en el ano 2014 '\

i Pagina
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v Registrar 60 nueVos—prestacores-ee SEFHEIO8-
turisticos. ) LY
v Desarrollo de dos eventos de promocion
‘ turistica que posicionen Tumbes

v Creacién de conciencia turistica e identidad
cultural en la Poblacion.

41.5. POLITICAS DEL SECTOR TURISMO

1. Gestionar el sector turismo consider ‘ando  la
sostenibilidad del pais en los ambitos €Cconomicos,
sociocultural y ambiental

2. Implementar acciones alineados al Codigo Etico
Mundial para el Turismo vy al logro de los objetivos
de desarrollo del Milenio.

3. Fortalecer la oferta turistica teniendo como meta la
consolidacion de los productos y destinos:
turisticos.

4. Diversificar la oferta turistica sobre Ia base de la
demanda nacional ¢ internacional y la rentabilidad
esperada de los nuevos productos vy destinos
turisticos.

5 Articular concentrar y promover la  inversion
publica y privada en los destinos y productos de
mayor potencial para el sector turismo

6. Articular el funcionamiento del sector privado vy
publico de forma intersectorial en los ambitos
nacional. regional y local.

7. Asegurar una experiencia de calidad al turista con

condiciones  adecuadas de seguridad teniendo

como base la cultura turistica de la poblacion
recursos humanos adecuados vy la aplicacion de
buenas’ practicas de calidad de los prestadores de
servicios en los ambitos nacional regional y local

8. Realizar la promocion del turismo interno enfocada
Ch generar un mayor de viaje de turistas nacionales
y una cultura de viaje en la poblacion de forma
alineada al posicionamiento de la marca pais

9. Realizar la promocion internacional del destino
Pert basada en destinos desarrollados y alineada
ala imagen y el posicionamiento de la marca pais.

10. Gestionar 'y observar el impacto  de las
intervenciones en turismo en base a la medicion de
indicadores que permitan la rendicion de cuentas
en los ambitos nacional. regional y local

1 Pagina
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CONCLUSION. . L HacR W PR rigiail
Contribuir en forma conjunta al logro del reto de nuestro pais y Region, /
al consolidar el crecimiento economico a la par de nuestra posicion,
entre los paises que ofrecen mejores oportunidades a los inversionistas” il
extranjeros y locales, lo cual depende de la capacidad para explotar de
manera integral, racional y libremente nuestra diversidad de recursos
sin poner en peligro 1as posibilidades de desarrollo y calidad de vida de
los fuluros Tumbesinos y Peruanos y posicionar a Tumbes y al Peru

como un destino turistico competitivo'y sostenible

4.2. COMERCIO EXTERIOR

4.2.1 POTENCIAL EXPORTADOR
A) A NIVEL NACIONAL:

El Pert empez0O su apertura comercial en los anos 90 la cual se ha
consolidado como una politica de Estado que nos ha permitido
aprovechar nuestros recursos naturales e ir fortaleciendo otros
bienes y servicios producidos en el pais para colocarlos en el

extranjero.

Los paises se benefician del aumento de la competencia ya que la
apertura del comercio reduce la brecha entre el coro de produccion
de una mercancia y su precio de venta, permitiendo a los
consumidores tener acceso a productos de mas bajos precios. 10s
consumidores se ven beneficiados por la mayor variedad de
mercancias y servicios disponibles para ellos mediante la apertura
comercial

Adicionalmente el comercio incentiva la innovacion y transferencia
tecnologica, ya que al aumentar el tamario del mercado aumenta
también la competencia extranjera, la cual lleva a las Empresas a
invertir en investigacion y desarrollo, asi como el intercambio de
estas innovaciones. Esto beneficia directamente a los paises en
desarrollo, ya que facilita el acceso a tecnologia producida en el
extranjero e incentiva la generacion de tecnologias propias como el
nuestro

Asimismo. el fuerte vinculo entre el comercio y el desarrollo.
sabemos que para cubrir las necesidades basicas y asegurar los
derechos de los ciudadanos, las personas necesitan nivel adecuado
de ingresos. La liberacion comercial puede contribuir a esto mediante
el mejor uso de l0s recursos del pais. que nos ofrecen la posibilidad -
de lograr un nivel de ingresos mayor que permita a los cludadanos
cubnr sus necesidades asegurar sus derechos y por lo tanto
incrementar su nivel de desarrollar esto se da porqgue la apertura
comercial ,con inelusion  tiene efecto positivo en el crecimiento
ua;(mmm(:;s ol cmpleo y la reduccion de la pobreza \
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En el Peru vemos como la apertura comerciar st aTerTy e
relacionada con el incremento de nuestro nivel de INgresos y con una
economia estable en constante crecimiento lo cual permite seguir
mejorando la calidad de vida de todos nuestros ciudadanos,
centrando sus esfuerzos en el flujo de comercio y tendencias del
comercio internacional, cuyo objetivo es obtener mejores condiciones
de acceso los mercados internacionales para nuestras
exportaciones, maximizar los beneficios de la participacion de
nuestro pais, en los esquemas de integracion y fomentar asi la
inversion junto con la promocion del Comercio Internacional.

Ano 2013:

En el presenta afio no fue favorable para las exportaciones, ya que
los envios peruanos registraron USS 41,573 7 millones. un 10%
menos respecto al ano anterior.

En Diciembre pasado las exportaciones sumaron USS 3 652 1
millones significando una caida de 9.8 % respecto al mismo mes del
ano 2012. Al hacer un Balance del 2013 el lider gremial opino que los
numercs obtenidos deben incentivar que se destraben todos los
procesos que nos dejan en desventaja frente a los exportadores de
otros paises hay que pasar a la accion a fin de mejorar los factores
de competitividad

El Estado debe liderar los requerimientos del Comercio Exterior y el
apoyo del Sector Privado, no solo en lo que a promocion de
exportaciones se refiere sino a inteligencia comercial, y la
interrelacion con otros sectores en aras de la competitividad con esos
resultados los envios peruanos registraron su tercera caida en los
altimos cinco anoes luego de gue en el 2009 se contrajeron en un 12%
yenel 2012 un 0.3%

Del total de las exportaciones del 2013, USS 30.596.3 millones
corresponden a la oferta tradicional -126 % y USS 109773
MILLONES (-2%) a la no tradicional estos ultimos productos se
vieron afectados no solo por la coyuntura internacional sino porque
algunos paises vecinos como Ecuador. Argentina, Brasil y Colombia
sus importaciones estan restringidas.

Los envios con valor agregado registraron en Diciembre del afo
pasado el monto mas alto jamas exportado USS$ 1,081.4 millones,
segun los estudios econdmicos de ADEX, los tres Sub Sectores que
cerraron el ano con crecimiento fueron las agro-exportaciones no
tradicionales (10.5%) petroleo y gas natural (3.7%), la pesca no
tradicional (0.9%), sin embargo hay que indicar que en afos
anteriores estos rubros crecieron a mayores tasas las agro-
exportaciones se incrementaron en 26 % en el 2007, el petroleo vy
gas natural lo hicieron en 46 % en el 2011 y la pesca no tradicional
en 62 % también en el 2011
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. En el Sub Sector petréleo y gas natural si bien se vio afectado por los
menores envios de petroleo crudo se vié compensado por los
mayores despachos de los derivados de petroleo y gas natural, la
pesca para consumo humano por su parte se recupero luego de un
ano negativo gracias a las conchas de abanico (107 %) y pota (8.9
%).

Fueron 11 los Subsectores que cerraron en rojo, la caida mas alta la
registro el agro tradicional (-28 8%) afectado por la raya sobre el
café. le siguio la pesca tradicional (-26.3%), que tuvo escasez en
materia prima para la fabricacion de harina

Otro Sub Sector es la Mineria (-13.9%) la contraccion de las ventas
de oro (-19.5%) s dio por la evaluacion negativa de su precio el
cobre (-11.7 %) es el segundo producto en importancia y enfrento
problemas de produccion

En el Sector No Tiadicional las exportaciones de prendas de vestir (-
14.5 %) es la de mayor contraceion ya que junto a los textiles (-4%)
fueron muy afectados por problemas en el mercado venezolano.

El Sub Sector Quimico (75%) se concentro en las laminas de
polimeros de propileno (6% y acido sulfunco (24 3%)

ACUERDOS COMERCIALES DEL PERU

Un acuerdo comercial o tratado de libre comercio (TLC) es un
acuerdo que celebran dos o mas paises para reducir aranceles
(impuestos a la importacion) y otras barreras al comercio de sus
productos y servicios. Los TLC incluyen temas como acceso a
mercados (elimmacion de aranceles), comercio de servicios,
inversiones, propledad intelectual, asuntos laborales %
medioambientales vinculados al comercio, mecanismos de defensa
comercial y solucion de controversias. Los TLC tienen plazo
indefinido, es decir. continuan a lo largo del tiempo, dando un acceso
permanente al exportador y productos peruanos a los mercados del
mundo

Estos acuerdos son parte de una estrategia comercial de largo plazo.
gue busca consolidar mercados para los productos peruanos vy
desarrollar una oferta exportable y competitiva de productos
peruanos para el mundo, que nos permite crear mas y mejores
empleos para los peruanos y peruanas.

Las reformas que el Peru debe hacer para aprovechar mucho mejor
estos acuerdos comerciales incluyen impulsar cadenas de
productores vy la asoclacion, estandarizacion y normalizacion de las
peguenas y medianas empresas; y el avance en la implementacion
del Plan Estratégico-Nacional Exportador (PENX) vy los Planes
Estratégicos| Regionales de Exportacion (PERX) impulsados por el
Miisterio dg Comercio Exterior y Turismo.
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con el Regzstro Unico de Contribuyente (RUC) y emite facturas. Todo
exportador e importador puede acogerse a los beneficios de los
TLC, cuando cumpla con los requisitos que cada acuerdo establece.
Ya miles de exportadores peruanos usan los TLC con éxito.

La informacion completa sobre cada uno de los TLC o Acuerdos
Comerciales del Peru puede revisarse en el portal oficial
WA omertiales gob e, que ofrece también la atencion de
consultas y la pOS|b|hdad de programar eventos de capacitacion
sobre los acuerdos comerciales

ACUERDOS COMERCIALES VIGENTES
ACUERDOS MULTILATERALES
Organizacion Mundial de Comercio (OMC)

Es el foro de negociacidon mas grande del mundo. En él se discute las
normas generales que rige el comercio en los paises de todo el
mundo. La OMC es el foro o instancia comercial al que acuden casi
todos los estados miembros para solucionar los problemas
comerciales que tengan. El Pert es miembro de la OMC desde su
conformacion, en 1995,

APEC - Foro de Cooperacion Econdmica del Asia — Pacifico

Peru es miembro del APEC desde 1998 este foro permite afianzar
los vinculos comerciales con las 21 economias del Asia Pacifico y
generar mayores relaciones econdémicas con esta region que, en los
ultimos anos, ha tenido el mayor crecimiento economico en el
mundo.

ACUERDOS REGIONALES
Comunidad Andina (CMA)

La CAN comprende acuerdos de reduccién de aranceles al comercio
de bienes, la liberacidon del mercado de servicios, propiedad
intelectual, transporte terrestre. aéreo y acuatico, telecomunicaciones
y una gama amplia de temas de comercio. Algunos de los productos
que se exporta desde Peru a la CAN son: alambre de cobre, cafe,
propano licuado, gasolina. textiles, hierro, zinc, laminas de plastico, y
galletas.

Algunos de los productos que se importa desde la CAN al Perud son;
aceites de petroleo. tortas de soya, perfumes, polipropileno, azucar,
conservas de atun, medicamentos

Mercosur —Peru
Area de libre comerc io entre el Perd y los cuatro paises del Mercosur
(Brasil, Argemtmd Pamqudy Y Urugus .).e\iante la ehmmacxon de
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Algunos de los productos que Peru exporta a Mercosur son: textiles,
cobre, zinc, derivados de petroleo, productos pesqueros, aceitunas,
conservas de pescado, cochinilla y tara.

Algunos de los productos que Pert importa desde Mercosur son:
aceites crudos de petroleo, maiz, vehiculos, arroz y polipropileno.

ACUERDOS BILATERALES
Canada

El tratado de libre comercio Peru-Canada entro en vigencia el 1 de
agosto de 2009.algunos productos gue se exporta desde Peru a
Canada son: metales, minerales aceite de pescado, harina de
pescado, mandarinas, uvas, café. mangos, paltas, alcachofa,
esparragos, filetes de pescado congelado, cacao, textiles, prendas
de vestir y artesanias.

Algunos productos que se importa de Canada son trigo. cebadas,
arvejas, papel prensa en rollos teléfonos moviles. montacargas.
maquinaria minera. tornos y productos guimicos

Chile

El acuerdo de Libre Comercio Peru- Chile entro en vigencia el 1 de
Marzo de 2009 Algunos productos peruanos gue se exportan a Chile
son: petrdleo. harina y aceite de pescado, conservas de pescado,
lacas colorantes, textiles. pastas alimenticias. panales para bebes.
Los productos gue se importan desde Chile son: nitrato de amonio,
gasolina (diésel). papel prensa malta, y manzanas.

China

El tratado de libre comercio Pert — China entro en vigencia el 1 de
Marzo de 2010 Entre los muchos productos peruanos que se
exporta a China se distinguen: cobre. hierro, harina y aceite de
pescado, madera y papel, pescados procesados y congelados,

hilados de pelo fino. uvas, limones, algas y carmin de cochinilla.

Algunos productos que se importa desde China a Peru son: teléfonos
moviles, maquinaria, televisores, monitores y camaras fotograficas

Corea del Sur

£l tratado de libre comercio Peru- Corea del Sur entro en vigencia el
1 de agosto de 2011 Algunos productos que se exporta a Corea del
Sur son. cobre, gas natural, harina de pescado.  plomo.
pescado/mariscos preparados/congelados,  cochinilla y tejidos.
Algunos productos que se Importa desde Corea del Sur son
vehiculos, ueUmdo mesticos c,o'n;)ui..xqo' as y telcfonos moviles
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El acuerdo de complementacion economica N° 50 entro en vigencia

Cuba

el 5 de diciembre de 2000. Algunos productos peruanos que se
exporta a Cuba son: carburorrectores tipo querosene, plomo, libros, -

folletos e impresos, vajillas, placas y laminas de plastico, 6xido de
zinc, conservas de pescado y bisuteria.

Los productos que se importa desde Cuba son: ron, aguardientes y
cigarros (puros).

EFTA (Islandia, Liechtenstein, Noruega, Suiza)

El tratado de Libre Comercio Peru-EFTA o AELC (Asociacion
Europea de Libre Comercio, conformada por Islandia, Liechtenstein,
Noruega Y Suiza). entro en vigencia con Suiza, lLiechtenstein e
Islandia en 2011, y con Noruega entro en vigencia el 01 de julio de
2012

Algunos productos peruanos que se exportan a los estados EFTA:
metales, minerales, café cacao, esparragos y textiles trucha, filetes
congelados de pescado, naranja y mangos.

Algunos productos que se importan desde EFTA:

Medicamentos, paneles y consolas, colorantes, maquinas para
preparacion industrial de alimentos, articulos y aparatos para
fracturas y relojes, aparatos de recepcion, conversion y transmision y
contadores de produccion. tarjetas inteligentes, manufacturas de
plastico, aparatos de telecomunicacion-instrumentos de navegacion
aparatos para ecografias.

EE.UU,

El acuerdo de promocion comercial Peru-EE.UU. entro en vigencia el
1 de Febrero del 2009 Entre los productos peruanos que se exporta
a EE.UU. Estan Textiles y prendas de vestir, petroleo, gasolina, cafe,
cacao, artesanias. paprika, minerales, metales, alcachofas,
esparragos, uva, mangos, mandarinas, aceite de pescado.

Los productos que se importan de EE UU a Peru son: Trigo Maiz
amarillo, aceite de soya, volguetes automotores, aceites para
lubricantes, palas mecanicas, excavadoras, palas cargadoras vy
vacunas para medicina

JAPON

El Acuerdo de Asociacion Economica Peru-Japon entro en vigencia
el 17 de Marzo de 2012.

Algunos productos peruanos que se exporta a Japon son. minerales
de cobre, zinc y plomo. gas natural harina de pescado, jibias, potasy
calamares congelados, secos salados o en salmuera, conservas de

moluscos . cafe, esparragos. platanos Los
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producios que se importan apon son. vehiculos para el
transporte para personas, vehiculos para el transporte de carga.

MEXICO

E| ACE 8 Perli — México entro en vigencia en 1987. En abril del 2011
México y Pert ampliaron las preferencias 'y condiciones ACE 8,
incluyendo otras disciplinas como servicios e inversiones. Este nuevo
acuerdo de integracién comercial entro en vigencia el 1° de febrero
de 2012.

Algunos productos peruanos que se exporta a Mexico son: gas
natural, gasolina, madera, textiles, café, esparragos, uva, mangos,
paprikay pota.

Algunos productos que se importa desde Mexico son: televisores,
vehiculos, teléfonos moviles y medicamentos.

PANAMA

El Acuerdo de Libre Comercio Peru- Panama entro en vigencia el 1°
de Mayo de 2012,

Algunos productos peruanos gue s¢ exportan a Panaméa son:
residual 6, carburreactores, preparaciones y conservas de pescado,
jibias y globitos, calamares y potas, uvas. Los productos que se
importan desde Panama son. aceites crudos de petroleo,
medicamentos, chapas de aluminio, aparatos electro-térmicos,
maquinas de sondeo y perforacion

SINGAPUR

£l Tratado de Libre Comercio Peri-Singapur entro en vigencia el 1°
de agosto de 2009

Algunos productos peruanos gue se exporta a Singapur son:
maquina de sondeo o perforacion. conservas de pescado, cafe,
cacao. textiles, uvas. esparragos. Los productos que Perl importa
desde Singapur son maqguinas para impresion,  complementos
alimenticios. unidades de memoria. baterias y teléfonos moviles.

TAILANDIA

El Protocolo entre la Republica del Pert y el Reino de Tailandia para
Acelerar la Liberacion del Comercio de Mercancias y la Facilitacion
del Comercio y sus Tres Protocolos Adicionales entraron en vigencia
el 31 de diciembre de 2011.

Algunos productos peruanos exportados a Tailandia son: gas natural,
minerales de zinc y cobre, jibias, potas. pulpos y calamares,
congelados, secos. salados 0 en salmuera, uvas frescas, harina de
pescado Algunos productos que Per(i importa desde Tailandia son:
camionetas para "€l transporte de mercancias, arroz  semi-
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422 EXPORTACIONES DE PRODUCTOS TRADICIONALES Y NO
TRADICIONALES 2012-2013

lLas exportaciones del departamento de Tumbes fueron de USS 13.8 millones,
siendo superiores en 21.9 por ciento con relacion a las de similar mes del ano
pasado, por el incremento en las ventas de productos no tradicionales (42,7 por
ciento) que contrarresté con creces la caida en el cafe (-81.9 por ciento),
principal producto de exportacion tradicional.

En lo que va del ano, las exportaciones sé expandieron en 8 0 por ciento en
relacion con- igual periodo del afo anterior Los productos no tradicionales

1 constituyeron el 96.7 por ciento del total sobre saliendo 10s derivados pesqueros

y acuicolas

Aumentaron los envios de colas dé langostinos congeladas (16.6 por ciento),
conchas de abanico (309,7 por ciento), langostinos congelados (160,71 por
ciento) y bananas (15.1 por ciento) En cambio, disminuyeron los de pota

congelada (-52.8 por ciento) y otras legumbres (-70.8 por ciento). Por otra parte
no hubo exportacion de arroz

EXPORTACIONES DEL DEPARTAMENTO DE TUMBES POR SECTORES
(Valor FOB en miles de US $)
NOVIEMBRE ENERO-NOVIEMBRE

2012 2013 Var% 2012 2013 Var %

|. Productos Tradicionales 1884 324 82.8 3539 4 562 289
' Agropecuario 1884 324 828 3539 4562 289
Pesquero 0 0 n.d 0 0 nd.

Il. Productos No Tradicionales 9 478 13 521 427 124877 134 096 7.4
Agropecuarto 1012 275 -72.8 18 728 8 374 -55.3
Pesquero 8275 13 196 595 104 530 124666 193
Otros 191 50 -73.8 1619 1 056 -34 .8

Total Exportaciones 11 362 13 845 219 128416 138658 8.0
Flaborado por la DIRCETUR
Fuente SUNAT

£n lo que va del ano, las exportaciones se expandieron en 8.0 % en relacion con
igual periodo del ano anterior. LOS productos no tradicionales constituyeron el
96 7% del total, sobresaliendo los derivados pesgueros 'y acuicolas

La participacion de las colas de langostinos congeladas fue de 497 % dentro del
total exportado. mientras que la de conchas de abanico aumentod de 59 % a 173
9 y la de langostinos enteros congelados, de 12.5% a 16,6 %
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EXPORTACIONES DEL DEPARTAMENTO DE TUMBES POR PRINCIPALES PRODUCTOS
(Valor FOB en miles de USS)
NOVIEMBRE ENERO - NOVIEMBRE
2012 2013 var % 2012 2013 var %
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Total Exportaciones : 11362 13845 21,9 128 416 138658 8.0
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TUMBES: EXPORTACIONES DE PRODUCTOS TRADICIONALES 1
(Miles de USS)
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4.2.3 EXPORTACIONES E

En el pais, una de las regiones que ha demostrado mayor dinamismo en sus
exportaciones durante los ultimos afos es la Macro Region Norte, compuesta
por los Departamentos de Tumbes y Piura, registré en el 2013 una variacion
positiva de 8.3 % respecto del afo anterior, sobre todo en productos
denominados notradicionales. Esta cifra. que se concentra en la produccion de
los Sectores agricolas y pesqueros. fue posible gracias al clima calido de la
Costa, a la topografia uniforme y a la confluencia de corrientes marinas (El Nino
y Humboldt) de la region

A) EN EL AGRO:

El crecimiento de las exportaciones no tradicionales en la region Piura ha
sido impulsado por los mayores envios de frutas frescas como mango.
banano organico y uva de mesa. Otros productos que han dinamizado la
actividad exportadora en la region son café, cacao, pimientos, jugos y
néctares procesados de frutas. Y entre los nuevos productos que estan
ingresando a la canasta exportadora agricola del norte del pais destacan
los melones y sandias. que hoy se destinan principalmente a satisfacer la
demanda del mercado local. sobre todo los supermercados de la capital.

Por otro lado. Europa recibe actualmente las exportaciones de empresas
que trabajan con camote y quinua. Otro producto de interés para el
mercado europeo. esta vez de Portugal, es el pallar bebe.

Normalmente, para que la cebolla roja llegue a Colombia, debe pasar
primero por Ecuador. Aunque gran parte de la produccion proviene de
Arequipa. en el Ultimo afo Piura ha logrado colocar un pequeno
porcentaje en aquellas exportaciones. el cual podria crecer si se habilita
un nuevo destino a través de la carretera Interoceanica Sur: Brasil.

Si todos los productos mencionados crecen en la costa, Piura también
poseen un interesante potencial de novedades en la sierra,
especificamente en la Provincia de Huanca bamba, donde se han
instalado parcelas demostrativas de palta y granadillas para evaluar las
condiciones de cultivo a esa altura.

Similares tratamientos recibieron otros productos como la chirimoya y la
tara. Esa puede ser la primera etapa de un desarrollo exportador que
articule la sierra con la costa y se replique asi la experiencia de los
productores de cafés que ya han incursionado también en el cacao y la
panela granulada, ambos con certificaciones organicas y fair trade. En
tumbes. se han sembrado ocho hectareas de uva red globe, que seran
comercializadas hacia Ecuador, la meta es alcanzar destinos en

mercados del primer mundo
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® GRAFICO EXPORTACIO TRARICION EN L Rk D13)
§' *
® 2011
&
& 59
% 5
% Valor FOB USS
] b . § [
5 Numero de partidas
gf; 5 oL : . exportadoras
. o £ Nimero de empresas
exportadoras

Fuente:SUNAT.
Elaborado por DIRCETUR.

, 2012

634
“Valor FOB USS
1'596.496
[ Numero de empresas
y exportadoras
) s NUumero de partidas
465 g .
exportadoras
Fuente:SUNAT.
Elaborado por DIRCETUR.
601
‘Valor FOB USS
1'740.088
! Numero de empresas
/“' exportadoras
.« Nimero de partidas
562 e

exportadoras

Fuente:SUNAT.
Elaborado por DIRCETUR.
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Durante los ultimos, el desarrollo de la acuicultura, entendida como el
cuidado consciente y responsable de las especies, ha marcado la pauta
en Tumbes, especialmente en el caso del paiche el gran pez de rio. Sus
especificaciones se han tramitado debidamente ante la autoridad
sanitaria para obtener la licencia requerida para exportar. Las empresas
dedicadas a la exportacion de langostinos. por su parte, han puesto la
mira en mercados de Brasil, China y Corea del Sur.

EN EL SECTOR TEXTIL:

En el Distrito de Aguas Verdes, en el extremo nortesde Tumbes, cerca de
la frontera a Ecuador, existe una zona comercial conocida como
“Gamarrita”, en comparacion con el emporio de Gamarra en Lima, donde
se agrupan varios comerciantes de ropa. En los ultimos meses, una de
las empresas locales ha desarrollado un plan de negocios de exportacion
para manejar sus propias marcas (Hualtaco y Advertido) a Ecuador
fueron los pioneros en sefalar una nueva via de desarrollo para los
peguenos comerciantes textiles de Tumbes

PROMPERU, promotor de la exportacion

Este ano. la estrategia para la Macro Region Norte consistio en identificar
empresas, analizar su potencial exportador y promoverlas en el Norte
Exporta. la rueda de negocios mas importantes del norte del Peru. Al
inicio se logro ubicar a noventa empresas no solo exportadoras sino
también aquellas con potencial exportador. Ademas, se pudo contactar a
empresarios, productores y comercializadores de condimentos (como el
aji tabasco). quienes mostraron un abierto interés por ampliar su oferta al
incluir la chia, una planta que crece en tierras calida y cuyas semillas son
consideradas por la Organizacion Mundial de la Salud (OMS) un super
alimento por su altisimo valor proteinico. Dichas iniciativas fueron
analizadas siguiendo el Company Profile. que permite calcular la oferta
exportable disponible para de esa manera, lograr una busqueda mas
especializada de contactos comerciales en el Norte Exporta.

Los resultados del evento fueron mas que favorables gracias a la
asistencia del Programa Ruta Exportadora. Sesenta empresas de la
Macro Region Norte recibieron asesoria. dos cursos de induccion al
comercio exterior. dos programas de planes de negocios de exportacion,
un taller de negociaciones internacionales, un taller de costos vy
cotizaciones de exportacion y mas de cinco seminarios del Dia del
Exportador. Al terminar, 58 empresas de Tumbes y Piura la mitad de
todos los inscritos lograron negociar 28 millones de dolares, es decir mas
de la mitad del monto total negociado, que alcanza los 59.8 millones.
Peruglo es una de las empresas que ha construido su propia historia de
éxito, logrando exportar, por primera vez, un embarque limon Tahiti a
Miami en Estados Unidos

EXPORTACIONES A EE.UU. 2012-2013 (VALOR USS$ FOB)

Estados Unidos es el-principal mercado para productos pesqueros
peruanos como el perico. los langostinos y las conchas de abanico.

rechando el Tratado de Libre de..Comercio, esos glimentos a
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excepcion del Atun, ingresan con drancel cero, una posibilidad
inmejorable para aprovechar la biodiversidad del Mar de Grau.

Siendo 224 millones de ddélares en exportaciones pesqueras a EE.UU
durante el ano pasado. Asimismo 29 millones de dolares, entre ventas
concretadas y estimadas, gracias a los negocios generados durante la
Seafood Expo North América.

Grafico de las Exportaciones a EE.UU. 2012-2013 (VALOR USS$ FOB):

10
B 93'345,694

77 REIOg,N
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Langostino Conchas de Perico
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Var. 249.9 %
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VALOR FOB

EMPRESAS VOLUMEN

L A B B N N N

, i (M) I (USS) ,
; — o Rk SEESGALS ST RS —: - ‘,,, O - r ”7%‘

| TOTAL | 989035 | |

. , ; 1 82535443.66
ACUICOLA SANTA ISABEL 48150 ‘
[ ~ATISA 164.05 | 440297053 |
BORSALINO SRL 100.15 | 1155287 59
B | CAIMAN SRL 26.29 920905 80 |
. CORAL S.A (ZONA I-Il) 403.40 154762.000 |

L 4 COLAN SA 4954 | 683886.35
- ' CONG. Y EXPORTACION SA 8155 | 297662 40 |
| CORP.REF.INYSA UNID.BOTON DE ORO 1406.22 | 801667.50 |
CRIADEROS LOS PACAES S.A. 186.65 | 11020646.20 |

. CRIADOR EL GUAMITO SA

| ESKE GROUP .SA.
EXPORT.LIVIAMAR SAC
HECTOR.M.GARCIA BARRANTES

5 INVERSIONES SILMA
FLA BELLAS SAC

= LA BOCANA SA
“/LA FRAGATA SA

<"/ LANG.TUMBES SAC

LANG.ULISES SA
LANG.CARPALITO SAC.
LANG.FLORIDA EIRL

LANG. RAMONA SAC.
MARINAZUL SA.

- NATURAL FARM SAC Il

" PACIFICO AZUL SAC(-BENDITO)

ROSAS DIONE CASTILLO Y ANA 1032 | £141243.00 |
" RUPERTO ZAPATA CHAVEZ Y FLOR 70.40 87000.00 |
SANTA ADELA SRL (STA.ROSA) 69.29 640305.26 |
TUMIMAR SRL 180.95 £13359.00 |

VICTORIA SRL 221.966 !
VIRAZON SA 693.65 1628855 00 !

295.78
67.36 |
302.98

350.18

33.09 |

1047.20 |
82.26

696 70

1124387.30

2559553.90

1601313.

976897 59 |
10085384 55 |
784870.20 |

139635369 |

7556052.53

EMPPRESAS EXPORTADORAS DE PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS DE LA REGION DE TUMBES-2013

EXPORTACIONES DEL CACAO ORGANICO 2013

L4

Se exportaron 100 Toneladas por la Asociacion de Cacaoteros APROCAT-

539751.50 !

LANG. MACORISR.L 13226 25657045
EXPORT.ACUICOLA PALMERAS SRL 9911 818948 38 |
141.89 510474 56

TUMBES.
EXPORTACIONES DEL LIMON DEL ANO 2006-2011

~ MESES (TM) N
A0 ' eng [ FEB | MAR | ABR | MAY |JUN | JUL |AGO | SET |OCT [NOV | DIC | TOTAL.
7T A S Y N Y 2 A A R (R R R A T
2000 50 | 60 | 643 | - e ’ T 1743 |
o008 | - | - 378 | 126 50.40
2009 788 590 @ 147 0 105 93.00
L2010 - 1107 120 525 358 | 100 | 211.00
2011 300 | 570 © 300 | 500 460 | 80 | 273.00
FUENTLE: DRATi 2’ .

Elaborado por la ,DIRC}ETUR
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Prm(:lpales empresas exportadoras-de-cacao Y-prRct

§
ﬁesdesﬁnos en el d!;

ano 2014.

Paises importadores de cacao en grano
AUSTRALIA
MACHU PICCHU FOODS S.A.C.
QUINTEROS BARRIENTOS DE MEHIELOFF INGRID LEONOR
AUSTRIA
MACHU PICCHU FOODS S.A.C.
e CANADA
"L\MA(ZHU PICCHU FOODS S.A.C.
YAINFOREST HERBAL PRODUCTS SOCIEDAD ANONIMA CERRADA
géLOMBIA
Z# MACHU PICCHU FOODS S.A.C.
FINLAND
RAINFOREST HERBAL PRODUCTS SOCIEDAD ANONIMA CERRADA
FRANCE
MACHU PICCHU FOODS S.A.C.
©/ GERMANY
/ MACHU PICCHU FOODS S.A.C.
NETHERLANDS
MACHU PICCHU FOODS S.A.C.
NEW ZEALAND
MACHU PICCHU FOODS S.A.C.
MOYA RODRIGUEZ LUIS ENRIQUE
UNITED KINGDOM
FXPORTADORA ROMEX S.A.
MACHU PICCHU FOODS S.A.C.
RODRIGUEZ HERRERA MARIA DEL PILAR
UNITED STATES

2
9
®
e
&
&
e
&
e

ASOCIACION DE MUJERES EMPRENDEDORAS DEL
MACHU PICCHU FOODS S.A.C.
RODRIGUEZ HERRERA MARIA DEL PILAR

Total general
Fuente: SUNAT

Peso neto en KG
1295
1292

3
2610
2610

11491
11095
396
2055
2055
1155
1155
1290
1290
2100
2100
2010
2010
130
105
25
15638
14010
1608
20
55167

480
54592
70
94926

PRECIO FOB.

Miles Délares
12800
12776
24
15588
15588
81805
78285
3520
16342
16342
9345
9345
8688
8688
13377
13377
13668
13668
1134
711
423
77014
63045
13629
340
349243

4512
342840
1890
593003
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4.2 4SANALISIS FODA DEL AREA DE*€OME EXTERIOR

4.2.41. FORTALEZAS

Mesas Téecnicas conformadas para cada producto exportador.
Reactivacion del Comité Ejecutivo Regional Exportador — CERX.
La biodiversidad y la ubicacion Geo-estratégica.

Crecimiento de centros de educacion superior

Factor Hidrico suficiente.

Recursos Energeticos (gas y petréleo).

L
®
®
B
B
P
®
B
B
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.2.4.2. OPORTUNIDADES

.

Apertura comercial con diferentes paises (firmas comerciales) y TLC
Tratado de Paz con el Ecuador.

Acceso de Herramientas al Comercio Internacional y  Acceso  a
Tecnologias

La suscripcion de Convenios

.2.4.3. DEBILIDADES

Documentos de Gestion del Gobierno Regional no  alineado a las
Politicas Nacionales (PDRC)

Reducido personal en el area

Poca capacitacion del personal en temas de inteligencia comercial

Poca logistica para realizar las actividades programadas en el POL.

No contar con local propio

No contar con Puerto Maritimo para las exportaciones

4.2.4.4 AMENAZAS

Desastres naturales

Crisis economica mundial

Poco interes de ios productores para asociarse.

Gremio exportador poco involucrado en desarrollar el PERX-Tumbes

El Cambio Climéatico.

Contaminacion del suelo y agua (rios y mar).

Inseguridad Ciudadana.

Creacion de nuevas politicas comerciales por parte del pais de Ecuador,
que afecten el Comercio Internacional con nuestro pais.

0 NG A W

4.2.5. PROBLEMATICA PRIORIZADA

1. Oferta exportable reducida y concentrada en pocos productos
2. Débil articulacion para el desarrollo de las exportaciones.

3. Limitada cultura empresarial y exportadora.

4f Dpsconocimtento de los mercados internacionales.

.
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4.2.6. OBJETIVO ESTRATEGICO ﬁ%g@@ﬁ fiel del @ﬂgﬂ!ﬁﬂ

1. Desarrollar con vision global la oferta exportable del departamento do
Tumbes

W W W w oww ww

4.2.7’. OBJETIVOS GENERALES

B 1. Diversificar la oferta de productos.
B 2. Incrementar el numero de empresas exportadoras en el departamento
de Tumbes.
3. Promover la facilitacién del comercio exterior.
F |
4. Mejorar la competitividad y productividad de los entes productivos del
departamento de Tumbes.
5. Promover el desarrollo de Cultura exportadura del departamento de
Tumbes
6. Dar a conocer las oportunic .ues que ofrecen los mercados
P Internacionales.

7. ldentificar los niercagos P~ a los principales productos exportables
del demartamento de Tur ses.

) 28 RESULTAD us LSP_RADOS

ext~" L a las .- Lsas

O

Brindar  inf~ | acion, go 3
exportedoras vy pe e’ o Thmarcianteg export~ " res  del
depart~~entc de 7 .Lo_.

- - .oilizar & 10 % de los es* .Jiantes del nivel secundario y nivel

P suprior del O _Litamenta ¢~ Tumbes. sobre conciencia exportadora.

3. Fort - RAlG ia  cultw EXPOiicuc.w en  empresas. vy
Asuc aciones prolictivas de la reginn.

4. Difundir la ofert ~vnortadora re~" na|

5. Elaborar un prog -~ ¢ Capacitacion =~ & lograr una oferta

exportable competitiva y con cultura exportable.

4.2.9. INDICADORES

1. Actividad de promocién de exportacion
Forma de calculo: total de actividades promocionadas/total de
actividades promovidas en un periodo evaluado.
Linea de base: 0%

2. Incremento de empresas exportadoras en la region
Forma de calculo. empresas insertadas al comercio exterior / periodo
evaluado

/\\ Linea base 0%
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planes que han Implementado /total de
nun periodo evaldado

tonia fie] de] Ori

R e e, ;
4. Programas y/o Capacitaciones implantadas

Forma de Calculo: N* de
planes formulados e
Linea base 0%

-y
Forma de Calculo: actividades y/o Programas dge Capacitaciones que
han sido Implementadog/ actividades y/0o Programas en g| periodo
evaluado
5. Diversidad de Oportunidades Comerciales identiﬁcadas
Forma de Calculo: Oportunidades Comerciales identificadas /periodo
anterior.
Linea base: 09,
L
6. Evolucion de Oportunidades Comerciales
Forma de calcule: Oportunidades Comerciales periodo €vacuado de
las actividades
Linea base' 0y,
ARTESANIA
=X LoANIA
4.31. ROL INSTITUCIONAL
La Direccion de Artesania €S una Direccign de Linea de esta
Direccion Regional de Comercio Exterior y Turismo de Tumbes que
Promueve vy facilitg el desarrollo de la activigad artesanal regional g
través de |a concertacion deg| Sector Publico Y privada que permiten
incentivar |a inversion privada g produccion. e! acceso a los
mercados internog Y externos. el rescate y [a difusion Cultural asi
COMo otros mecanismos que permitan I Organizacion empresarial y
asociativa que Coadyuven g Crecimiento sostenible de | artesanig
regional .
4.3.2. POTENCIAL ARTESANAL
Se considera COMo potencial artesanal | eminente caracteristica
— productora en recursos naturales de la region Tumbes y Provincias
; del sur, el facil CCeso a los mMisSMos v sobre todo 1a Capacidad
Creadora e iNnovadora del artesano tumbesing que habilmente
aprovecha dichos recursos.
Las maderas guayacan. algarropo Y sapote que se producen en |4
region Tumbes son utilizadas por las manog ingeniosas de nuestros
artesanos, para sus trabajos en tallados y €sculturas representando
figuras Numanas y animales oriundos de |a region como e| cocodrilo

La artesania Tumbesina en Pasaya de platano S€Co vy verde,
COCO y panca de choclo materias primasg funca antes cono
que gracias a syg Cualidades plasticas en ¢
durabilidagd moldeabilida
tumbesirfo han

tela de
Cidas y
uanto g resistenc

d y color descubiertgg por el
heeho posible |

artesano

a creacion de una nueva

ol

linve
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artesanal, en recursos vegetales, UNca-en-kenbes.y que el artesano

tumbesino utiliza con su ngenio nnato y gran inventiva, para

confeccionar carteras, correas. canastas sombreros. sandalias vy
adornos decorativos representando a los personajes tipicos de la
region, como son el conchero, el cangrejero, el larvero, el platanero,
el cumananero, el pescador etc.

Los‘restos o desechos marinos producto del ecosistema Manglar,
prodigic de la naturaleza, Unicos de la region Tumbes, formados por
el encuentro o convergencia de aguas dulces con aguas saladas que
dan origen a intrincados esteros, son habilmente aprovechados por el
artesano tumbesino para la confeccion de prendas en bisuteria con
engastes de oro y plata (collares, aretes, pulseras) utilizando la
concha Spondylus, concha de nacar. concha malre perla, concha
balon. escamas de pescado. conchas. caracol. etc restos marinos
que igualmeme se utilizan en la confeccion de artesania utilitaria
como cortinas, pantallas, moviles, porta joyeros y toda clase de
souvenir. etc.

La caracteristica eminentemente costera de Tumbes y el binomio
Turismo-Artesania de estz region norte. hace que el artesano

tumbesino asi ¢ ..u sue .. "~ sean reconocidos a nivel nacional e
internacional. por sus caracteristicas decorativas e utilitarias

4.3.3. POLITICAS DEL SECTOR ARTESANIA

a Promover el crecimiento. desarrollo integral vy
reconocimiento del Artesano v de la actividad artesanal
impulsanus  inversion piivada y el acceso al mercado
w0y externo e wsie sector

Promover y preservar los valores culturales, historicos y de
tentidad - onal

Fomentar la innovacion tecnologica v el uso de normas
tecnicas  para el mejoramiento de la calidad y
competitividad de los productos artesanales.

Propiciar la articulacion, cooperacion y asociatividad de los
diferentes agentes que intervienen en el sector artesanal
Promover la permanente capacitacion del artesano
estimulando el desarrollo de las aptitudes y habilidades
que incrementen su  potencial creativo, técnico y
economico.

Fomentar y difundir en el sector artesanal el uso y
aplicacion de la regulacién relativa a la propiedad
intelectual

Promover una cultura de conservacion y sostenibilidad del
medio ambiente en los procesos productivos de la
actividad artesanal

Fomentar  la conciencia ciudadana, promoviendo las
condiciones™ adecuadas para el logro del bienestar
g "ébooyeeon*mﬁ’rco del sector artesar
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comunidades campesinas y nativas

o

4.3.4 DIANOSTICO

La artesania es una importante actividad econdmica, ademas es un
mecanismo esencial de lucha contra ‘la pobreza y un instrumento
clave en el desarrollo sostenible al ser Capaz de crear riqueza
economica y social de manera creciente, mejorando la calidad de
vida de los artesanos y de las comunidades anfitrionas, a través de Ia

generacion de empleo.
L

Por ello, es necesario alcanzar la sostenibilidad y competitividad de
la actividad artesanal vinculada a la actividad turistica de Ia Region, a
nivel nacional e internacional, propiciando que el sector artesania
contribuya a trasformar y mejorar los niveles de bienestar integral de

los ciudadanos, especialmente de aquelios 4ue residen en el ambito
rural.

Se puede afirmar que tu™ es es una region privilegiada, al poseer
Una variedad de ele .contos que constituyen su oferta artesanal y

“rristic. la cual al ser ofrecida brila v ~TT L integrada al

Parta, ~es nuesira roninn G Con un Lalr onio  histoérico

L e we clima tropical y er~  Liemas que muest o
Una gia civersidad de flora > o uermitan una aran -~ _acla
turistica. Joade mee=t g ane- nos puedcn ofert., <us productos
tanto al turista nacional ce ..o al turista Inte

sl

NG oL “esanos  con capacidau <. "~ e innovadora
habitmer ‘2 ap.. ~110S  recursos naturales de la region
transfori: “ndolos €. verdaaera ~+ 5 de arte En ese sentido Ia
Direccion de Artesania en s ~fan de contribuir con las politicas del
estado buscan mitigar la pobreza y orienta sus acciones a hac_; de
la artesania una actividad con un desarrolio sostenible, competitivo y

participativo.

La Region Tumbes posee una inminente caracteristica productora
con recursos naturales. de ello se han identificado cuatro lineas
artesanales bien definidas como son Fibra Vegetal
Marinos Tallado en Madera y Tejidos en Hilo.

Recursos

Estas acciones han permitido logros consensuados con el sector
publico y privado, presentando un comportamiento positivo durante el
I semestre. del afo 2013, manifestado en sus dos principales
indicadores de desempefo, asi tenemos que durante este periodo. Ia
llegada de turistas internacionales al pais ascendieron a 1523042,
cifra que representa un incremento de 9 8% respecto asimilar
periodo del 2012. Por su parte e ingreso de divisas generado por el
turismo receptivo el 2013 fue USS 1849 millones. o cual refleja un
ncremento de 20.89

Pagina
36




g o @ %a,sg E}g g o] Eﬁé & %
% ~3i & i ¥ 32 ;‘g“ 'i
. ¢ orfeidl (1CGH GO | MAR 2015 Iz
8 Este~comportamemtor=—ss gevio T indamentalmente gl mayor
L4 movimiento turistico de [os extranjeros, lo que evidencia la '
recuperacion de la economia mundial luego de varios meses de crisis

financiera que afecto tanto a la actividad turistica como a otros
sectores en la mayoria de los paises.

Al cierre del afo 2013 se proyecta la llegada de turistas
internacionales ascienda a 3.16 millones y el ingreso de divisas
llegara USS 2669 millones.

En la Region de Tumbes existen cuatro (04) Asociaciones de
Artesanos legalmente constituidas, tres en la Provincia de Tumbes vy
unaen la Provincia de Contralmirante Villar:

L

ONES DE ARTESANOS INSCRITAS EN EL REGISTRO NACIONAL DEL ARTESANO

REGION TUMBES 2012
=2 N IVNIBES 2012

ASOCIACIONES | Luca ‘R‘Dé'—'—}[‘Efi‘olecTAT[ﬁﬁ‘DE:W
| | |
| | | ALAQUE |
FORMALIZADAS | UBICACION 'PERTENECE ”ASOCIADOS
| Asociacion de Artesanos Chilimasa - ]‘ .“ 7“;
1 |ASARCHI | Tumbes | Tumbes | 20
if ”
2 ilLos Manglares de Puerto Pizarro ‘?;‘\/i!la Pto. Pizarro I Tumbes :’ 18 f
| I | |
3 Spondyius Coral de Puerto Pizarro Villa Pto. Pizarro % Tumbes ‘f 12 [
| : i i
I I i
! Canoas de Punta f‘ 1{
4 w Jesus Sullén Castillo ;ffSa! . Cont. Villar | 71
| i Il i
' TOTAL ARTESANOS AS OCIACIADOS | R *““““’“‘;f‘; 121
‘ [ [ |
| I S s CESSS——

 uente: DIRCETUR Tumbes
/U laborado - Direccion de Artesania

4.3.5 ANALISIS FODA — DEL SECTOR ARTESANIA
TN 4.3.5.1. FORTALEZAS.
IO 1. Creatividad artistica de los artesanos Tumbesinos en la

elaboracion de sus trabajos con representaciones de estampas
costumbristas y folkloricas de Ia region. p—

2. Existencia de un patrimonio cultural que puede utilizarse como
diseno en la produccion artesanal

3. Aprovechamiento de los recursos naturales de la zona, utilizando {”
la tecnologia local y mano de obra familiar
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Contar -con-taBase e atcs UE T80 artesanos Inscritos en el
RNA, que operan en Ia Region.

Inclusion de la actividad artesanal en e sector turismo.

Riqueza en herencia e identidad cultural (conservacion de
técnicas ancestrales, valores simbolicos Y usos sociales).
Ley del Artesano y del desarrollo de la Actividad Artesanal y su
Reglamento, como marco normativo del sector, que establece la
competencia del estado a nivel nacional, regional, y local:
propone lineamientos vy herramientas para su desarrollo
Presencia del estado a nivel nacional a través de la Direccion
Nacional de Artesania y a nivel regional a®través de las

Direcciones Regionales de [as Direcciones Regionales de
Comercio Exterior y turismo

Avance en la elaboracion de normas técnicas de las principales
lineas artesanales a nivel nacional de la region.

Contar con el Concejo Regional de Fomento Artesanal de
Tumbes (COREFAR ]

DEBILIDADES.

Desorganizacion gremial, escasa utilizacion de tecnologia que
no permite  consolidar la oferta y unificar criterios de
produccion de acuerdo a la demanda del mercado.

Escasa capacitacion especializada para mejorar la calidad y
presentacion de los productos acorde a las tendencias actuales
para lograr mayor competitividad

Escasa predisposicion de log artesanos para participar en
ferias y exposiciones artesanales.

Informalidad de los artesanos y ausencia de un local para la
produccion y oferta de lag artesanias

Deficientes mecanismos de publicidad y promocion de los
productos artesanales

Escasos puntos de venta de productos artesanales en la zona.

Limitada vision empresarial por parte de los artesanos

Inexistencia de una vision eéstratégica articulada, alineada y
concertada entre los actores sector y las entidades de las

actividades involucradas ocasionan que existan esfuerzos
aislados para desarrollar el sector.

Insuficiente oferta de calidad y dificil acceso a las materias
primas e insumos a nivel regional y local

Limitados recursos Numanos y presupuestales de la Direccion
Nacional de Artesania y de las areas de artesania a nivel
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re@TonaI (DIRCETUR) y local. para articular esfuerzos y crear
sinergias entre instituciones publicas y privadas. .

11. Productos carentes de un valor agregado y no diferenciados de
acuerdos a los requerimientos y exigencias de los distintos
mercados: local, turistico y de exportacién

12. Debil articulacion e integracion de la cadena productiva con la
cadena de comercializacion (proveedor, productor,
intermediario y comercializador)

A B A B BN N N N

13 Limitada innovacién en técnicas. equipos, procesos, productos
y disefos
L 4
14. Politicas especificos del sector artesania a un no aprobados
formalmente

15. Baja escala de produccion de artesania para atender pedidos
grandes

16. Los clientes nacionales y extranjeros no cuentan con
informacion adecuada sobre dénde comprar artesanias
(difusion, catalogos, paginas web)

17. Alto grado de complejidad cultural v socio econémico de los
actores del sector

18 Debil articulacion y bajo poder de negociacion de los artesanos
productores con proveedores de materia prima e insumos

4.3.5.3. OPORTUNIDADES.

1. Cercania de mercados potenciales y posibilidad de
incremento  del flujo turistico en especial del Ecuador,
beneficia el desarrollo de la actividad artesanal.

2. Tumbes cuenta con un turismo de playas de aguas calidas
que beneficia el desarrollo de actividad artesanal orientada al
turismo.

3. Politicas del gobierno central favorables al desarrollo del
turismo de la zona norte y convenio Binacional Pert-Ecuador
asi como la promulgacién de la Ley del Artesano promueven
el desarrollo de la artesania

4. Crecimiento econémico del pais y posicionamiento del Peru
(turismo y gastronomia) generan mayor demanda de
artesanias.

o. Tendencia de incremento del turismo internc y receptivo a la
par que la tendencia del incremento del gasto en artesania
por parte del turista interno y receptivo

6. Existencia de ferias internacionales que permiten mostrar las b
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o= gseIos y descubrir tendencias en los mercados
internacionales de artesania.

7. Existencia, desarrollo y creacion de corredores turisticos
actuales y potenciales y otras inversiones en turismo
favoreceran al mercado turistico y local de artesania.

8. Riguezas del Per( en recursos naturales (animales vegetales
y minerales), primas, pisos ecologicos, lo que permite contar

con materias primas e insumos para la elaboracion de
artesanias. :

9. Existe el Plan Estratégico Nacional de Desarrollo Artesanal —
PENDAR 2011-2021

1 ]

4.3.5.4. AMENAZAS.

1. Limitaciones de acceso a lineas de financiamiento para los

artesanos
~ 2. Alta exigencia de la certificacion de la calidad en el mercado
internacional
3 Depredacion excesiva de g materia prima- (spondylus, concha
perla.conchas negras y caracoles) :
4 Depredacion  de la zona de manglar por las langostineras
penudicando el habitat de los recursos hidrobiologicos
5. Cambio de la politica de Gobierno Nacional y Regional y local.
6 Ferdmeno de EI Nifo. Periodo lluvioso afecta al turismo que
esta articulado a la artesania.
7. Region con problemas de Inseguridad a los turistas
8. Baja priorizacion del sector de artesania en todos los niveles de
gobierno reflejada en los niveles insuficientes de los recursos
humanos y presupuestales asignados al sector.
.

9. Alta competencia de productos sustitutos provenientes del sector
industrial, respecto a productos de artesania. sobretodo en e
segmento de productos utilitarios

10. El sistema de educacion peruano incluye limitadamente la
ensenanza vy valor cultural de la artesania en sus planes
curriculares (especialmente en la educacion superior)

11. Escasa valoracion de la artesania por parte del turista interno, lo 3
cual se refleja en su bajo consumo de artesanias.

12. Deficientes equipamiento e infraestructura de las instituciones
formadoras publicas (laboratorios vy talleres de practica) vy
€scasez de teécnicos y profesionales especializados en lIa g
en‘seﬁanza para el sector artesania J‘

Pagina -
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13. Sistema  financiero con Tmnada ofera do productos y altas
barreras de acceso al financiamiento (costo y requisitos para ser
sujetos de crédito), principalmente, para los pequenos
productores y MYPES de artesania.

14. Subvenciones y asistencialismo por parte del estado que
generan dependencia y costumbre y no permiten que el artesano
pueda ser competitivo y auto sostenible

o

P €

4.4. PROBLEMATICA PRIORIZADA.

Artesania no competitiva con otros productores a nivel nacional.
L d

4.5. OBJETIVOS
Los objetivos responden a quien necesita el sector para resolver su
problematica. cubrir sus necesidades y lograr ser competitivo en el

mercado y cumplir con la vision propuesta

4.5.1. OBJETIVO GENERAL

Promover el desarrollo de la actividad artesanal en la Region

Tumbes.

4.5.2. OBJETIVOS DE IMPACTO.
| Crear valor econémico en el sector artesania.

1 Crear valor social en el sector artesania.

i Incrementar fa competitividad de la artesania en el mercado.

V. Los objetivos de impacto se aléanzaran como consecuencia de
haber logrado previamente los objetivos estratégicos previos, es
por esta razon que estos objetivos no cuentan con planes de
accion, ya que todos planes de accion de los objetivos
estratégicos contribuyen a que estos objetivos de impacto se

cumplan.

4.5.3. OBJETIVOS ESTRATEGICOS.

1. Lograr el posicionamiento de la artesania en el mercado

2 Fortalecer las empresas de artesania y la asociatividad en el
sector

3 Preservar el valor cultural de la artesania para su puesta en valor.

4. Impulsar la innovacion, la calidad y la productividad de la oferta de L{ l
artesania de acuerdo al requerimiento del mercado.
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Contribuir a la tecnificacion y profesionalizacion del artesano vy
otros actores del sector.

Desarrollar la articulacion multisectorial y el alineamiento de
estrategias entre los diferentes actores.

Fortalecer las capacidades y las competencias de los entes
rectores del sector artesania. a nivel nacional, regional y local.

Gestionar la informacion del sector artesania en forma integrada y
descentralizada.

Propiciar y fortalecer la inversion en el sector, el financiamiento a
las unidades artesanales y la cobertura social.  «

Los productores artesanales y gremios Incrementen su inscripcion
en el Registro Nacional del Artesano.

Incrementar eventos de  capacitacion  destinados a  formar
artesanos y fomento a la innovacion y transferencia de tecnologia.

Desarrollar  programas y/o  proyectos que promuevan Ia
competitividad artesanal

Promover el desarrollo de productos artesanales orientados a
Exportacion y mercado turistico

Implementar nuevos mecanicos para la comercializacion de
Artesania ‘

Mejoramiento de la calidad y diversificacion de los productos
artesanales

Fortalecer las Capacidades Productivas Artesanales en las tres
Provincias de la region Tumbes.

Incrementar la participacion de los productores artesanales en el
mercado local, regional nacional e internacional.

Promocion de la Artesania Regional facilitando el acceso al
Mercado a través de la expansion de la demanda potencial.

Dar formacion artesanal con proyeccion de alternativa economica
a personas con habilidades diferentes.

Desarrollar capacidades en innovacion, disefio y acabado en
diferentes lineas artesanales en la region con apoyo de alianzas

estratégicas publicas y privadas.

Desarrollar circuitos turisticos artesanales en la region.

ety




Penia fiel
4.7. CONCLUCIéN

del @mm}m 2015

Contribuir al gran esfuerzo de concertacion entre el sector publico y .

r*""'é{é'.‘é privado, para la definicion de las acciones necesarias que permitan lograr
// © el desarrollo de la artesana, entendida como una actividad econémica y
cultural destinada a la elaboracion y produccién de bienes, ya sea
totalmente @ mano o con ayuda de herramientas manuales e incluso
medios mecanicos siempre y cuando el valor agregado principal sea la
mano de obra directa y esta continie siendo el componente més

importante en el acabado.

wa b §
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